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Responsable communication

Définition d’'une stratégie tous canaux
71 Mise en ceuvre du plan de communication
® N Ieher Optimiser votre communication Conception — rédaction des outils

en coordonnant les ressources humaines, techniques et financiéres Organisation événementielle

en créant la synergie entre les acteurs SUiVi deS I’éSU|tatS, ajustement deS aCtionS
en valorisant vos atouts et vos différences Planification et gestion du budget
en installant une image qui vous ressemble Coordination partenaires et services
en véhiculant un message adapté a votre cible Marchés et suivi des prestataires

en maximisant votre visibilité

e QTOUTS

Une analyse rapide des problématiques et des enjeux
Un esprit synthétique
Un ceil, une plume, une sensibilité au service des projets

e expérience

2015 Responsable du service communication Couéron (44), 20 000 hab.
Encadrement de I'équipe de 4 personnes, rédaction du magazine municipal, plans de
communication (culture, jeunesse, développement durable, démocratie locale, mobilités...),
réflexion pour une stratégie numérique, conception d'une balade ludique et numérique (appli
mobile) autour du patrimoine industriel, proposition du projet de service s'inscrivant dans le
projet de collectivité...

2009-2014  Responsable communication Vallet (44), 8 500 hab.
Refonte du magazine et du site web, modernisation de I'image de la commune (nouveau
logo, nouvelle signature « Vallet Ville en Vignesy», charte graphique), réorganisation des
manifestations (voeux 4 la population, accueil des nouveaux arrivants, cérémonie de la
citoyenneté, expositions, réunions publiques, portes ouvertes...), rédactions diverses (éditos,
articles, dossiers, communiqués de presse...), création graphique (affiches, flyers, panneaux
d’'exposition...), relations presse...

2007-2008  Chef de projets communication Département de Loire-Atlantique
Image institutionnelle : production de films (institutionnel 4 min ; éducation 15 min.), refonte de
I'identité sonore (accueil téléphonique de tous les sites départementaux).
Evénementiel : exposition « Mai 68 en Loire-Atlantique », journées thématiques
Edition : Guide des festivals, nouveaux dépliants de visite des sites patrimoniaux...

1999-2006  Coordinatrice de production audiovisuelle Cipango (Paris)
Production internationale de fictions pourla TV publique : pilotage de 18 films de 90 min.

1995-1998  Assistante marketing international Delabel & Virgin France (Paris)
Production phonographique : lancement de 20 albums d’artistes, 3 Albums d'Or.

e diplomes e OUTils

Maitrise de gestion commerciale le texte articles, éditos, discours, communiqués, synopsis,
& marketing (ISGC St Etienne) biographies, notes d'intention, notes stratégiques, notes de
synthése, briefs... l'image fims institutionnels, création

English for business Degree

(avec mention - London Chamber of Commerce) graphique, iconographie... le numérique site web, webzine,

newsletters, réseaux sociaux, appli mobile... I'événementiel
Titre homologué d'opérateur expositions, tables rondes, portes ouvertes... les logiciels
en infographie (Centre Autograf Paris) Office, Suite Adobe, MS Project, Ajaris les langues anglais trés
bon niveau, espagnol bon niveau



