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Rett i feeden: Facebooks
store utfordring er 4 finne
lonnsomme annonse-
losninger. Na har selskapet
apnet for 4 vise annonser i
brukernes nyhetsstrom.
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Promoted Posts  heter
programmet, og det kan
vaere tekst, bilder, video
eller alt annet innhold som
finnes i vanlige Facebook-oppda-
teringer. Den eneste maten 4 se
at det er et betalt budskap som
dukker opp i feeden pa
brukernes egne Facebook-sider,
er at det stir «Sponset» med
sma bokstaver. Det betyr at
avsenderen har betalt for at

denne annonsen skal vises, at "

den far lengre levetid og mer
sentral plassering pa siden.

Nyhetsstremmen, kalt nyhets-
feeden eller bare «feeden», er
det viktigste feltet pa Facebook.
Dersom en bruker skriver en
oppdatering, vises dette i
vennenes feed.

Brukerne folger forst og fremst
med pa hvilke meldinger som
kommer i feeden. Derfor vil det
ha sterre verdi for selskaper & fa
vist sine meldinger der enn pa
andre felter pa Facebook-siden.

Alle selskaper med egne sider
pa Facebook kan né betale for &
fa en av sine poster vist i nyhets-
strommen. Eneste krav er at
selskapet ma ha 400 personer
som har trykket «like» pé deres
side. Det er bare personer som
liker et selskap som far se de
promoterte meldingene i sin
feed.

Testet for 62 kr

Det norske selskapet Fennek &
Friends er spesialister pa Face-
book-markedsfering og ett av to
selskaper i Norge som har status
som «foretrukket av Facebook».
Selskapet med fem medarbei-
dere lager kampanjer, tjenester
no anner til Facehnnk no andre

FACEBOOK

8 Det sosiale nettverket Facebook
har over 900 millioner brukere over
hele verden.

B Selskapet ble startet avMark
Zuckerberg (28) pa hybelen pa
Harvard i 2004. Han er fortsatt sjef og
starste eier.

# Facebook bleimaibgrsnotert med
eninnledende barsverdi pa 104
milliarder dollar. Siden har aksjen
tapt 25 prosent avverdien.

mobilsider, sier prosjektleder
Mikkel Gedde i selskapet.

«Subtil endring»

Mobilbruken pa Facebook har
veart et tema i forkant av bgrs-
noteringen for en méaned siden.
Stadig flere bruker Facebook pa
mobil, og der har Facebook
ingen gode annonseinntekter.
Facebook-aksjen har falt med
over 25 prosent siden bgrsnote-
ringen. Det er ventet at Face-
book vil lete etter nye inntekts-
stremmer, og Promoted Posts
fungerer bade pi skjerm og
mobil.

- Dette er gladnyheten for
dem som sitter pid Facebook-
aksjer, dette gjor at Facebook
begynner & tjene penger pa
mobilbrukerne, sier Jgrgen
Brunborg-Ness, faglig leder i
Synlighet, et byra som har spesi-
alisert seg pa markedsfering ved
hjelp av tjenester som Google og
Facebook.

Han tror ikke Facebook vil
risikere & skremme bort
brukerne med for mye reklame i
feeden.

- De aller fleste brukerne vil
ikke oppleve at dette er noe nytt,
fordi det ikke er nye ting som
kommer inn i feeden. Det er

budskap de uansett ville fa sett,
fardi folk esom faloer en hedrift
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romoted Posts heter
Pprogrammet, og det kan

veaere tekst, bilder, video
eller alt annet innhold som
finnes i vanlige Facebook-oppda-
teringer. Den eneste méten 4 se
at det er et betalt budskap som
dukker opp i feeden pa
brukernes egne Facebook-sider,
er at det stir «Sponset» med
sma bokstaver. Det betyr at
avsenderen har betalt for at

denne annonsen skal vises, at

den far lengre levetid og mer
sentral plassering pa siden.

Nyhetsstremmen, kalt nyhets-
feeden eller bare «feeden», er
det viktigste feltet pa Facebook.
Dersom en bruker skriver en
oppdatering, vises dette i
vennenes feed.

Brukerne folger forst og fremst
med pa hvilke meldinger som
kommer i feeden. Derfor vil det
ha sterre verdi for selskaper & f4
vist sine meldinger der enn pa
andre felter pa Facebook-siden.

Alle selskaper med egne sider
pé Facebook kan nd betale for &
fé en av sine poster vist i nyhets-
strommen. Eneste krav er at
selskapet ma ha 400 personer
som har trykket «like» pa deres
side. Det er bare personer som
liker et selskap som far se de
promoterte meldingene i sin
feed.

Testet for 62 kr

Det norske selskapet Fennek &
Friends er spesialister pd Face-
book-markedsfering og ett av to
selskaper i Norge som har status
som «foretrukket av Facebook».
Selskapet med fem medarbei-
dere lager kampanjer, tjenester
og apper til Facebook og andre
sosiale medier. Fennek & Friends
har nylig testet Promoted Posts
og fikk inntrykk av at effekten
var stor.

- Vila ut en av vire statusopp-
dateringer og sponset den ved &
betale 62 kroner. Det ga tre
ganger flere visninger av
meldingen enn det som er
vanlig, sier prosjektleder
Alexander M. Grimstad.

- Promoted Posts gir ogsa
avsendere mulighet til 4 sende

betalte budskap pd Facebooks

’ Dette erglad-
nyheten for

dem somsitter pa

Facebook-aksjer

Jorgen Brunborg-Neess, faglig
leder i Synlighet

FACEBOOK

B8 Det sosiale nettverket Facebook
har over 900 millioner brukere over
heleverden.

B Selskapet ble startet av Mark
Zuckerberg (28) pa hybelen pa
Harvardi2004. Han er fortsatt sjef og
starste eier.

¥ Facebook bleimaibgrsnotert med
eninnledende barsverdi pa 104
milliarder dollar. Siden har aksjen
tapt 25 prosentav verdien.

mobilsider, sier prosjektleder
Mikkel Gedde i selskapet.

«Subtil endring»

Mobilbruken pa Facebook har
veert et tema i forkant av bers-
noteringen for en maned siden.
Stadig flere bruker Facebook pa
mobil, og der har Facebook
ingen gode annonseinntekter.
Facebook-aksjen har falt med
over 25 prosent siden bgrsnote-
ringen. Det er ventet at Face-
book vil lete etter nye inntekts-
stremmer, og Promoted Posts
fungerer bade pi skjerm og
mobil.

- Dette er gladnyheten for
dem som sitter pad Facebook-
aksjer, dette gjor at Facebook
begynner & tjene penger pa
mobilbrukerne, sier Jgrgen
Brunborg-Ness, faglig leder i
Synlighet, et byrd som har spesi-
alisert seg pa markedsforing ved
hjelp av tjenester som Google og
Facebook.

Han tror ikke Facebook vil
risikere & skremme bort
brukerne med for mye reklame i
feeden.

- De aller fleste brukerne vil
ikke oppleve at dette er noe nytt,
fordi det ikke er nye ting som
kommer inn i feeden. Det er
budskap de uansett ville {3 sett,
fordi folk som fglger en bedrift
far meldinger fra bedriftene. Jeg
tror de fleste brukerne ikke vil
merke det, for det er en subtil
endring, sier han.

Gjer utvalg

Han minner om at Facebook
allerede gjor utvalg av hvilke
saker som kommer opp i
brukernes nyhetsstrgm.

- DPoster som Facebook
oppfatter som viktige, vil alle-
rede kunne ligge lenge i min
feed, som er langt fra kronolo-
gisk. Bedrifter kan na betale for
4 manipulere denne meka-
nismen, og det betyr at det blir
mer uoversiktlig, sier han.

Han mener Facebook ma4 finne
balansen mellom venneoppdate-
ringer og betalte budskap.

- Brukerne vil neppe merke
det pa kort sikt, men vi vet ikke

i hvor stor grad det vil pavirke
innholdet i nyhetsfeeden pa
lengre sikt. Man kan se for seg at
brukerne opplever faerre rele-
vante innlegg og blir mindre
interessert i 4 sjekke siden sin.
Dette er nok Facebook pa vakt
mot, sier Brunborg-Nass.

Han mener Facebook gjor en
riktig vurdering ved & ta betalt
for denne typen tjenester.

- Alt i alt tror vi dette er en
positiv ting for bedrifter som vil
markedsfore seg pa Facebook.
Det gir bedre mulighet til & prio-
ritere og optimalisere hvilke
budskap som skal ni frem til
hvem, sier han.

anders.hagen@dn.no

77Det ha

OSLO: Facebook lover atb
budskap ikke skal skvise u
oppdateringer fra venner i
nyhetsflyten. Det understr
pressetalsmann for Facebc
Norden, Jan Fredriksson.
- Dette er noe Facebook
jobbe med lgpende, slik at
brukerne blir forngyde. In
ting er viktigere enn at bn
far det de vil ha. Vi vet i d
Promoted Posts ikke kom
4 flomme over brukernes
nyhetsstrgm. Det finnes e
maksgrense for hvor man;
slike budskap man kan fa.
handler om en handfull o1
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FACEBOOKS
MANNI
NORDEN. Jan
Fredriksson.

- Dette vil fungere pa samme
maéte som en auksjonsordning
der den som betaler mest blir
vist. Og om brukerne gnsker det,
kan de ga til bedriftens side og
«unlike» den, da vil de ikke fa
oppdateringer av noe slag fra
denne bedriften, sier han.

Carat er eiet av Aegis Group PLT som er notert pd
London-borsen. Carat hadde i 2010 over
1,1milliarder kroner i driftsinntekter. Giennom mer
enn 35 dr har Carat blitt drevet effektivt og med
positive resultater dr etter dr. Dette har gitt oss
muligheten til é utvikle medarbeidere, kompe-
tanse, verktoy og tjenester som vdre kunder nyter
godt av. Vi oppleves som markedsleder i det norske
markedet med over 20 % markedsandel blant
mediebyrdene i 2010.
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Client Service Director

Stillingen vil fa det overordnede ansvaret for alle vare k
prosessene i hele var kundeportefglje. Du vil jobbe of
ngkkelkunder og du vil bli en sentral del av ledergrupps

Head of ROMI

Stillingen vil f3 det faglige og kommersielle ansvare
ROI/ROML. Du vil jobbe med modellering med tilhgre
drift og utvikling av marketing-dashboardlgsninger.

For mer informasjon se www.mediabemanning.no




