
Introdução



TRANSFORMAÇÃO3.

CO-CRIAÇÃO2.

MOBILIZAÇÃO1.

As etapas 
de uma 
revitalização



Fase 1
R$ 149.532,33

Fase 2
R$ 91.035,81

Fase 3
R$ 148.273,54

Fase 4
R$ 160.592,32

Fases



Fase 1
R$ 149.532,33

Fase 2
R$ 91.035,81

Fase 3
R$ 148.273,54

Fase 4
R$ 160.592,32

Fases Recursos

Empresas

Empresas/Pessoas

Ovo/Galinha

Intervenção

Intervenção/Manutenção



Comunicação



Nome do projeto

PROJETO VIDA NA PRAÇA



Logo do projeto



Linguagem visual do projeto



Site do projeto



Site do projeto

Frase destaque

Foto destaque



Site do projeto

Vídeo

Realizadores



Site do projeto

Imagens/Fotos

Texto



Site do projeto

Imagens/Fotos

Texto



Site do projeto

o Frase Destaque

o Foto Destaque

o Realizadores

o Vídeo

o Texto

o Imagens/Fotos



Apresentação (PPT)



Apresentação (PPT)



Apresentação (PPT)



Apresentação (PPT)

o Benefícios

o Custos

o Contrapartidas

o Quem somos

o Contato



público-alvo



Qual público
estamos
buscando? Pessoas

Empresas

Governo



Qual público 
estamos 
buscando?

proximidade
impacto

temática
comercial

Relação das empresas com o projeto

Relação de boa 
vizinhança

Mitigação de 
impacto

Público-alvo
específico

Localização
específica



mapeamento



Listagem de 
possíveis 
apoiadores Proximidade

Temática



Mapa de 
proximidade

Proximidade



Imediato Vizinhança Expandido

Proximidade



Temática

Temas

Infraestrutura

Paisagismo

Infantil

Esporte/fitness

Pet

Listagem

Empresa A, Empresa B, Empresa C

Empresa D

Empresa E, Empresa F

Empresa G, Empresa H, Empresa I

Empresa J, Empresa K

Pessoal Indicação Pesquisa



contrapartidas



O que eu vou 
ganhar com 
este projeto?

Brasil é um dos 
paises menos

solidários do mundo



Filantropia

Troca

O que eu vou 
ganhar com 
este projeto?



Intangíveis

Tangíveis

O que eu vou 
ganhar com 
este projeto?



Contrapartidas Municipais

Inserção de marca na praça:

60 cm

40 cm

50 cm



Contrapartidas Projeto

Inserção de marca no site: Inserção de marca em publicações:



canais



Site

PPT

Como alcançar 
possíveis 
doadores?



site + ppt

facebook
Instagram

emails

grupo de 
whatsapp

placas na 
praça

cartazes e 
folhetos

boca 
a boca

eventos 
na praça

assessoria 
de imprensa

reuniões 
presenciais

Canais de comunicação



fechamento



Próximos
passos

Grupos de Trabalho

Comunicação

• Site do projeto
• Apresentação (PPT)
• Redes Sociais

Captação

• Contrapartidas
• Mapeamento
• Prospecção



lealdade

conversão

consideração

conscientização

Funil da marca



lealdade

conversão

consideração

conscientização

lealdade

conversão

consideração

conscientização

lealdade

conversão

consideração

conscientização

empresas pessoas governo

Funil da marca


