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红牛马来西亚推出“RED BULL NEXT GENERATION” 

发掘与支持新一代运动员 

● 红牛马来西亚推出“Red Bull Next Generation”，一个专注于发掘东南亚新兴体育人才的培育平台 
● 开放予马来西亚 18 至 25 岁、来自所有运动领域的运动员申请 
● 全方位支持入选运动员，包括导师指导、工作坊、媒体曝光及量身定制的发展机会 
● 这项计划旨在发掘尚未走入主流视野的运动人才，聚焦于他们在竞技成长背后，那段尚未被看见的

努力旅程 
● Red Bull Next Generation 是品牌长期承诺的一部分，持续支持区域内青年运动的发展，也让运动

员的故事被更多人看见 

 
吉隆坡，2026 年 6 月 9 日 – 马来西亚第一能量饮料品牌红牛马来西亚（Red Bull Malaysia）今日

宣布正式启动“Red Bull Next Generation”计划。这是隶属于天丝集团（TCP Group）的区域性

运动员发展平台，致力于支持东南亚各地正在崛起的新生代运动员。 
 
Red Bull Next Generation 率先于马来西亚和印尼启动，使命是让来自各类运动项目与领域、正在

崭露头角的运动员被更多人看见。无论是著名的竞技运动、新兴运动项目，还是不断扩大的运动

社群，这项计划开放予年龄介于 18 至 25 岁之间、正在进步并迈向职业发展的关键阶段的运动员

申请。 
 
作为天丝集团长期支持未来体育人才发展承诺的一部分，Red Bull Next Generation 超越了传统赞

助计划的形式。该计划旨在打造一个专注于运动员培养、提升知名度和职业发展的长期平台，在

运动员最需要适当支持、也最可能因此改变职业发展轨迹的阶段，给予他们最关键的助力。 
 
天丝集团全球首席营销官 Supasita Kraisri 表示：“在天丝集团，我们深信东南亚拥有非凡的新生

代运动员、创作者和社群，他们正在塑造运动与文化的未来。” 
 
“Red Bull Next Generation 代表了我们对支持未来发展的长期承诺，我们要为他们创造机会、提

升运动员知名度，并让这些正在崛起的新秀，获得真正能帮他们加速成长的支持。” 
 
“我们希望这个计划不只停留在运动员项目的层面，而是成为一个能够激发区域志向、进步与信

念的平台。” 



 
评选标准不局限于成绩和影响力，也会纳入运动员的心态、潜力、所需支持程度，以及他们对所

属运动项目的投入。Red Bull Next Generation 计划将结合竞技支持、专家指导与运动员故事传播，

帮助入选的运动员在竞技与个人成长两方面都取得进步。入选的运动员将获得量身打造的各类支

持，包括工作坊、导师指导、媒体培训、财务援助，以及在红牛各渠道上的内容曝光。 
 
天丝红牛马来西亚（TCP Red Bull Malaysia）市场部主管 Adelene Tay 分享道：“红牛马来西亚一

直致力于为本地运动社群注入能量，从支持基层赛车体育人才，到打造能够激发马来西亚新生代

运动员志向、成长与信念的平台，我们始终积极参与本地运动生态的发展。” 
 
“作为首批推动 Red Bull Next Generation 的市场之一，马来西亚正迎来重要的机会，让更多具

有潜力的运动员被看见，并为他们创造更高的曝光度和机遇。在红牛马来西亚，我们致力于为未

来建设更强大的运动社群，也期待能够协助更多马来西亚运动员发挥自身潜能。” 
 
这项计划也将纳入运动专业人士 Martin Pfeifenberger 的指导，他专精于运动员训练、恢复管理与

体能表现。拥有超过 20年经验的 Martin，曾与来自逾 100种运动项目的精英运动员合作，从一级

方程式（Formula 1）车手、奥运冠军，到足球队、铁人三项及耐力运动中的顶尖团队皆有。 
 
“在东南亚，有许多还未被外界关注的年轻运动员每天都在默默努力着，”Red Bull Next 
Generation 项目总监 Sigurd Meiche 说道。他长期在全球范围内开发以运动员为核心的运动项目，

经验相当丰富。 
 
“有些运动员或许已经站上高水平赛事，而有些则在当地赛场、社区或城市逐步崛起。我们看重

的，不是一个人是否已经成名或者全面职业化，而是他们的心态、志向，以及持续在热爱的运动

中进步的决心。” 
 
“Red Bull Next Generation 的意义，在于更早发现这些运动员，在关键阶段给予支持，并帮助他

们打开运动领域乃至更广阔人生中的更多可能。” 
 
相较于许多采用统一模式的传统运动员计划，Red Bull Next Generation 从一开始便以开放、包容

的方式设计，涵盖所有运动项目与领域，包括电子竞技，并欢迎个人运动员与团队运动员申请。

无论是已在全国赛场竞技、正在城市或家乡逐步累积知名度，或正在本地运动社群中具有影响力

的人物，这项计划旨在发掘那些拥有志向与成长潜力的运动员。 
 
Red Bull Next Generation 的核心理念是：新一代运动员一直存在，只是尚未被广泛关注。这项计

划希望聚焦那些在获得主流认可之前，就已经默默经历训练、成长、挫折与突破的运动人才。 
 
Red Bull Next Generation 已从 2026 年 6 月开始，正式开放予 18 至 25 岁的马来西亚运动员申

请，涵盖所有运动项目和领域。申请者可通过官网 https://www.redbullsport.com/my/next-
generation/2026提交申请。首批 Red Bull Next Generation运动员预计将于 2026年 8月起公布。 

https://www.redbullsport.com/my/next-generation/2026
https://www.redbullsport.com/my/next-generation/2026


 
欲知更多详情，请浏览并关注: 

• Facebook: https://www.facebook.com/redbullsportmy/  
• Instagram: https://www.instagram.com/redbullsport_my/  
• TikTok: https://www.tiktok.com/@redbullsports 
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关于马来西亚天丝红牛（ TCP Red Bull Malaysia）  
自  1993 年走入马来西亚人们中的视野以来，红牛一直是国内排名第一的能量饮料品牌，通过一系列高效又可口的能量饮料，                     
为人们提供满满动力，助他们在自己的生活中勇于朝理想和目标迈进。红牛是一个坚信                            “能量 ”和 “热情  ”能共创更大成就的品牌，      
致力为饮用者们提供克服一切困难所需的动力 。  
 
关于天丝集团（ TCP Group ）  
由许氏家族（ Yoovidhya Family）持有的天丝集团，是泰国领先的饮料和食品公司，拥有着世界上最具代表性的能量饮料品牌
“红牛 ”（Red Bull）。天丝集团享有  “伟大品牌之家  ”的美誉，旗下有着多样化的产品组合，并活跃于亚洲       15 个市场，在全球拥

有逾  5000 位员工。在泰国，该集团的分销、代工生产（ OEM）、自动售卖机业务和市场促销服务的业务亦取得成功 。  
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