OBYWATELSKI PAKT NA RZECZ
MEDIOW PUBLICZNYCH

Media publiczne sg naszym dobrem wspdélnym i majg obowigzek stuzy¢ wszystkim obywatelom bez
wzgledu na ich poziom wyksztalcenia, status spoteczny i miejsce zamieszkania. Programy mediéw
publicznych powinny by¢ bezstronne i uwzglednia¢ wielo$¢ pogladéw na kwestie spoteczne, politycz-
ne, estetyczne i religijne. Zadaniem mediéw publicznych jest dbato$¢ o wysoka jako$¢ oraz rzetelnos¢
informacji i tresci.

1. MISJA MEDIOW PUBLICZNYCH

Media publiczne wypetniajac swoje powinno$ci majg przede wszystkim na wzgledzie interes obywate-
li. Wyznacznikiem realizacji misji jest najwyzsza jako$¢, bezstronno$¢, transparentnos$¢ i celowos¢ wy-
datkowania Srodkéw publicznych oraz skuteczno$¢ realizacji celéw i zadan mediéw publicznych. Jako
takie pozostaja jednym z najwazniejszych instrumentéw umozliwiajacych dostep do kultury, edukacji
i informacji.

A. Licencje programowe

Realizacja misji publicznej powinna zosta¢ doprecyzowana poprzez zapisanie w ustawie konkretnych
wymagan programowych, okreslonych procentem wydatkéw catego budzetu na poszczeg6lne dziaty.
Licencja programowa powinna okresla¢ minimalne naktady na tresci dla dzieci i mtodziezy, edukacje
obywatelska i kulturowg oraz rodzimg tworczos$¢, w tym teatr telewizyjny iradioWy, muzyke, filmy
fabularne i seriale, filmy dokumentalne.

2. SPOSOB ORGANIZACJI MEDIOW PUBLICZNYCH

A. Kontrola spoteczna

Forma prawna, sposéb wylaniania wtadz i kontrola wtascicielska powinny by¢ dostosowane do po-
winnoéci mediéw publicznych, umozliwia¢ kontrole realizacji celéw oraz kontrole spoteczna. Kontrola
realizacji misji publicznej powinna wynika¢ z zasady najwyzszej jakosci i rzetelnosci.

B. Organy kierownicze

Niezmiernie wazny dla wiarygodnos$ci mediéw publicznych sposéb powotywania wladz powinien zo-
sta¢ poddany otwartej publicznej dyskusji. Nalezy stworzy¢ przejrzysty system rekomendacji organi-
zacji spotecznych i $rodowisk twoérczych dla os6b petniacych funkcje nadzorcze w mediach publicz-
nych. Przyczyni sie on do ochrony mediéw publicznych przed ich upartyjnianiem i stworzy gwarancje
statego podnoszenia jako$ci i profesjonalizmu.

C. Nowoczesne zarzadzanie

Sposéb organizacji mediow publicznych powinien stuzy¢ synergii programowej, wspéipracy organiza-
cyjnej pomiedzy sp6tkami Polskiego Radia S.A., Telewizji Polskiej S.A. i radiofonii reglonalnych oraz
wykorzystywac potencjal konwergencji cyfrowej medidw.
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3. POWSZECHNY DOSTEP DO ZASOBOW

Niezbedne jest powotanie portalu mediéw publicznych jako trzeciego, rownowaznego dla radia i tele-
wizji, medium z wtasnym budzetem i polityka programowa. Portal mediéw publicznych powinien by¢
najwazniejszym narzedziem udostepniania zasobéw kultury polskiej, upowszechniania zasobéw ar-
chiwalnych Polskiego Radia, Telewizji Polskiej i innych instytucji kultury w Polsce, stuzac jako plat-
forma promociji i dystrybucji zasobéw. Portal powinien mie¢ prawo produkcji wtasnych tresci zgod-
nych z charakterem wyznaczonych zadan.

4. STABILNE FINANSOWANIE I REKLAMA

A. Powszechna optata audiowizualna

Nalezy znies¢ anachroniczny obowigzek rejestrowania odbiornikéw i zastapi¢ nieskuteczny w dotych-
czasowej formie abonament powszechng optatg audiowizualng, ktéra bedzie rownoczesnie obywatel-
skim gwarantem wypetniania misji mediéw publicznych. Danina ta powinna by¢ solidarnie ptacona
przez obywateli za mozliwo$¢ dostepu do mediéw publicznych, bez wzgledu na rodzaj i liczbe urza-
dzen dostosowanych do odbioru telewizji, radia i internetu. W ramach tej optaty odbiorca bedzie miat
zapewniony bezptatny dostep do archiwéw mediéw publicznych oraz programéw i utworéw powsta-
tych z dotacji z funduszu misji publiczne;j.

B. Ograniczenie reklamy

Poziom reklamy w mediach publicznych musi by¢ znaczaco zredukowany - docelowo do pozio-
mu 25% budzetu mediéw publicznych. Kontrola tego procesu musi zosta¢ powierzona organowi nad-
zorujacemu media publiczne tak, by stopniowe wychodzenie mediéw publicznych z rynku komercyj-
nego byto zwigzane z wplywami osigganymi z daniny publicznej. Nalezy wprowadzi¢ catkowity zakaz
lokowania produktéw w programach adresowanych do dzieci.

C. Reklama spoteczna i obywatelska

Ustawa w sposéb jasny i precyzyjny powinna gwarantowac bezptatng emisje reklamy spotecznej i
kulturowej tak, by media publiczne mogly sie sta¢ instytucjonalnym narzedziem wspierania inicjatyw
obywatelskich i narzedziem promocji kultury polskiej.

5. FUNDUSZ MISJI PUBLICZNE]

Nalezy utworzy¢ fundusz misji publicznej, ktérego celem bedzie wspétfinansowanie tworzenia i upo-
wszechniania wysokiej jako$ci tresci realizujgcych zadania okreslone w misji publicznej przez niepu-
bliczne media audiowizualne i cyfrowe. Fundusz wspieraé bedzie réwniez produkcje mediéw obywa-
telskich, spotecznych, lokalnych, regionalnych oraz tych, ktére chca realizowa¢ zadania publiczne.
Emisji tresci i programoéw dofinansowanych przez Fundusz w trybie otwartych konkurséw nie bedzie
mozna przerywac reklamami. Zgodnie z ograniczeniami zapisanymi w ustawie o mediach publicznych
tresci te beda nieodptatnie udostepniane w portalu mediéw publicznych.
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ZOBOWIAZANIE

My, nizej podpisani przedstawiciele partii i ugrupowan politycznych: Inicjatywa Polska,
Nowoczesna, Partia Zieloni, Platforma Obywatelska, Polskie Stronnictwo Ludowe wyrazamy
poparcie dla Obywatelskiego Paktu na rzecz Mediéw Publicznych, sformutowanego przez
przedstawicieli spoteczenistwa obywatelskiego: organizacje pozarzadowe i ruchy spoteczne.
Popierajac Pakt zobowigzujemy sie do solidarnych, ponadpartyjnych dziatan na rzecz stwo-
rzenia w Polsce gwarancji prawnych dla rzetelnych, bezstronnych, obiektywnych mediéw
publicznych, wolnych od partyjnych, politycznych i komercyjnych zalezno$ci; mediéw realizu-
jacych misje publiczng w duchu otwartosci, odpowiedzialno$ci oraz poszanowania réznorod-
nosci $wiatopogladowej i kulturowe;j.

Uznajgc media publiczne za dobro wspélne wszystkich Polek i Polakéw oraz niezbedny ele-
ment demokratycznego tadu, zobowigzujemy sie wypracowac ich ksztatt i model finansowa-
nia i funkcjonowania w szerokich konsultacjach spotecznych, umozliwiajgcych aktywny udziat
wszystkim zainteresowanym obywatelom, tak twoércom, jak i odbiorcom. Konsultacje pu-
bliczne projektu ustawy medialnej uwazamy za niezbedny warunek przygotowania nowej
konstytucji mediéw publicznych odpowiadajgcej spotecznym oczekiwaniom i dajgcej gwaran-
cje realizacji misji publicznej przez media utrzymywane z daniny publiczne;j.

Za podstawe debaty i konsultacji publicznych nowej ustawy medialnej przyjmujemy zatozenia
Obywatelskiego Paktu na rzecz Mediéw Publicznych, stanowigcego zatgcznik do niniejszego
Zobowigzania.

My, nizej podpisani przedstawiciele partii i ugrupowan politycznych, przyjmujemy zalozenia
Obywatelskiego Paktu na rzecz Mediéw Publicznych jako polityczne i wyborcze zobowigzanie
dla nas i reprezentowanych przez nas ugrupowan politycznych.

W szczeg6lno$ci zobowigzujemy sie do:

1y

2)

3)

Uczestnictwa w debatach i konsultacjach zmierzajacych do wypracowania w oparciu o
zatozenia Obywatelskiego Paktu na rzecz Mediéw Publicznych projektu ustawy o me-
diach publicznych i uznanie ich rezultatéw za wigzgce.

Ztozenia wypracowanej w trybie konsultacji ustawy medialnej jako miedzypartyjnego
projektu poselskiego w terminie czterech tygodni od jej zaakceptowania przez sygna-
tariuszy Paktu i niniejszego zobowigzania.

W przypadku odrzucenia przez wiekszo$¢ sejmowa ztozonego projektu ustawy - soli-
darnego uczestnictwa w zbieraniu pod nim podpiséw tak, by mégt zostaé ztozony do
laski marszatkowskiej jako projekt obywatelski.
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4) W przypadku odrzucenia obywatelskiego projektu w obecnej kadencji Sejmu - wpi-
sania projektu ustawy medialnej w ksztalcie uzgodnionym w trakcie konsultacji pu-
blicznych do programéw partii i ugrupowan politycznych w kolejnych wyborach, a na-
stepnie ponownego ztozenia projektu ustawy do laski marszatkowskiej w nowej ka-
dencji Sejmu.
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