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Mentionner l’app :  

27Guide d’identité pour la communication

DISPONIBLE SUR L’APP STORE 
ET GOOGLE PLAY STORE. TÉLÉCHARGEZ L’APP 

POUR EN SAVOIR PLUS

TÉLÉCHARGEZ L’APP 
POUR EN SAVOIR PLUS

I .  P A R L E R  D E
C L E A R  F A S H I O N



1 .  G U I D E  D ’ I D E N T I T É  :  I N F O R M A T I O N S  G É N É R A L E S

P A R L E R  D E  C L E A R  F A S H I O N  

C e s  r è g l e s  s e  d e s t i n e n t  à  p r o m o u v o i r  u n e  u t i l i s a t i o n  c o h é r e n t e  d e  l ’ i d e n t i t é  d e  m a r q u e  C l e a r  
F a s h i o n .  C e l a  p e r m e t  a u x  c o n s o m m a t e u r s  d e  r e c o n n a î t r e  i m m é d i a t e m e n t  l e s  e n t r e p r i s e s  
c o n t r i b u t r i c e s  s u r  C l e a r  F a s h i o n  e t  p e r m e t t e n t  a i n s i  d ’ é v i t e r  t o u t e  c o n f u s i o n  a u p r è s  d u  
c o n s o m m a t e u r .  

P R O P R I É T É  I N T E L L E C T U E L L E  
D E  C L E A R  F A S H I O N

L I C E N C E S  
D ’ U T I L I S A T I O N

D E M A N D E  
D E  P E R M I S S I O N

C l e a r F a s h i o n  e s t  u n e  m a r q u e  
d é p o s é e ,  l ’ e n s e m b l e  d e s  
c r é a t i o n s  e t  d r o i t s  d ’ a u t e u r s  
l i é s  a u  d é v e l o p p e m e n t  d e  
l ’ a p p s o n t  p r o t é g é s .  

C l e a r F a s h i o n  d é f e n d  s e s  
d r o i t s  c o n t r e  l e s  p e r s o n n e s  
u t i l i s a n t  l a  m a r q u e  d é p o s é e  
d e  f a ç o n  i n c o r r e c t e .

L e s  d r o i t s  d ’ u t i l i s a t i o n  d e  l a  
m a r q u e  C l e a r F a s h i o n  d é p e n d e n t  
d e  l a   p r e s t a t i o n  d e  s e r v i c e  p o u r  
l a q u e l l e  v o t r e  e n t r e p r i s e  a  
c o n t r a c t u a l i s é  a v e c  l a  S A S  
C l o t h p a r e n c y .

I l  e x i s t e  3  l i c e n c e s  d ’ u t i l i s a t i o n  
d e  l a  m a r q u e  C l e a r F a s h i o n
- L i c e n c e  g r a t u i t e
- L i c e n c e  p a y a n t e  n i v e a u  m a r q u e
- L i c e n c e  p a y a n t e  n i v e a u  

v ê t e m e n t

S e  r é f é r e r  a u  c o n d i t i o n s  
g é n é r a l e s  d ’ u t i l i s a t i o n
d e  n o s  s e r v i c e s

S e  r é f é r e r  à  l a
p r é s e n t a t i o n  d e s  s e r v i c e s  
d e  C l e a r F a s h i o n

E n  a p p l i q u a n t  l e s  d i r e c t i v e s  
d e  c e  g u i d e  i l  n ’ e s t  p a s  
n é c e s s a i r e  d e  s o u m e t t r e  
l ’ u t i l i s a t i o n  d e  l a  m a r q u e  
C l e a r F a s h i o n  à  a u t o r i s a t i o n .  

E n  c a s  d e  d o u t e ,  
c o n t a c t e z - n o u s .  

N o u s  c o n t a c t e r  v i a  
b r a n d s @ c l e a r - f a s h i o n . c o m
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CLEAR FASHION 
S’ INFORMER ET AGIR
POUR UNE MODE
ECO-RESPONSABLE

2 .  C L E A R  F A S H I O N  E N  Q U E L Q U E S  M O T S

P A R L E R  D E  C L E A R  F A S H I O N  

Guide d’identité
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2 .  C L E A R  F A S H I O N  E N  Q U E L Q U E S  M O T S

P A R L E R  D E  C L E A R  F A S H I O N  

Guide d’identité

E V A L U E R  
L E S  V Ê T E M E N T S

D É C R Y P T E R  L E S  
E N G A G E M E N T S  
D E S  M A R Q U E S

D É C O U V R I R  L E S
M A R Q U E S

L E S  M I E U X  N O T É E S

D E M A N D E R  P L U S
D E  T R A N S P A R E N C E



H U M A I N S S A N T É

• M a r c h é s  
c o n t r o v e r s é s

• M o r t  d e  l ’ a n i m a l
• S o u f f r a n c e  d e  

l ’ a n i m a l

• C o n t r ô l e s  s u r  l e s  
v ê t e m e n t s

• S u b s t a n c e s  u t i l i s é e s

• D r o i t s  e t  s a n t é  
d e s  t r a v a i l l e u r s

• C o n n a i s s a n c e s  
d e s  f o u r n i s s e u r s

• D é c h e t s
• I m p a c t  c a r b o n e
• E a u
• E n e r g i e

A L G O R I T H M E
4  T H È M E S ,  1 5 0  C R I T È R E S  D I V I S É S  E N  1 4  C A T É G O R I E S  D ' I M P A C T  E T  3 2  S O U S - C A T É G O R I E S

3 .  N O T R E  M É T H O D O L O G I E  D ’ É V A L U A T I O N

P A R L E R  D E  C L E A R  F A S H I O N  

E N V I R O N N E M E N T A N I M A U X

P R O C E S S U S  D ' É V A L U A T I O N
2 9 1  R É P O N S E S  P O S S I B L E S ,  D É C L E N C H A N T  1 1 2 0  É L É M E N T S  D ' I N F O R M A T I O N  S E L O N  L E S  C O M B I N A I S O N S

OPEN DATA FROM 
PARTNERS 

DONNÉES PUBLIQUES
AGRÉGÉES

ALGORITHME

+
INDICATEURS 

D’IMPACTS
DONNÉES DE MARQUES 

CONTRIBUTRICES

07Guide d’identité



E n a p p o r t a n t d e l a t r a n s p a r e n c e a u x c o n s o m m a t e u r s . N o u s
p o u v o n s , e n s e m b l e , f a i r e é v o l u e r e t r e d y n a m i s e r l e s e c t e u r d e
l a m o d e .

D e s c h o i x d e c o n c e p t i o n , d e f a b r i c a t i o n s d e s m a r q u e s q u i
j u s q u ’ à l o r s é t a i e n t i n v i s i b l e s , s o n t a l o r s r e n d u s v i s i b l e s
a u p r è s d e s c o n s o m m a t e u r s . R é c o m p e n s a n t a i n s i l e s m a r q u e s
a y a n t d e s p r a t i q u e s é c o r e s p o n s a b l e s .

C e s o n t l ’ e n s e m b l e d e s p r a t i q u e s d e s a c t e u r s d u s e c t e u r
( f o u r n i s s e u r s , f i l a t e u r s , t i s s e r a n d s , a g r i c u l t e u r s ) q u i , s i n o u s

a g i s s o n s e n s e m b l e , p o u r r o n t é v o l u e r .

P o u r t a n t a u j o u r d ’ h u i p r è s d e 9 0 % * d e s c o n s o m m a t e u r s
d é c l a r e n t m a n q u e r d ’ i n f o r m a t i o n s p o u r c h o i s i r d e s
v ê t e m e n t s r e s p e c t u e u x d e l ’ h u m a i n e t d e l ’ e n v i r o n n e m e n t .

C h a q u e a n n é e p l u s d e 1 3 0 M i l l i a r d s d e v ê t e m e n t s s o n t
p r o d u i t s d a n s l e m o n d e . C h a q u e é t a p e d e l a p r o d u c t i o n
d ’ u n v ê t e m e n t g é n è r e u n i m p a c t . C e s e c t e u r , o p a q u e e t
m o n d i a l i s é , r e g o r g e d e p r o b l é m a t i q u e s s o c i a l e s e t a u n
i m p a c t f o r t s u r l ’ e n v i r o n n e m e n t . I l d e v i e n t i m p é r a t i f d ’ a g i r
e n f a v e u r d ’ u n e i n d u s t r i e d u t e x t i l e p l u s r e s p o n s a b l e v i s à
v i s d e l ’ H u m a i n e t d e l ’ E n v i r o n n e m e n t .

7 2 % d e s f r a n ç a i s d e 1 8 - 3 5 a n s s o n t p r ê t s à
c h a n g e r d e m a r q u e s p o u r c e l l e s q u i
s ’ e n g a g e n t à r e s p e c t e r l ’ H u m a i n e t
l ’ E n v i r o n n e m e n t . D é j à 4 0 % d e s
c o n s o m m a t e u r s d i s e n t m o i n s a c h e t e r p o u r
d e s r a i s o n s é c o r e s p o n s a b l e s .

P A R L E R  D E  C L E A R  F A S H I O N  

08Guide d’identité

U N  S E C T E U R  
A U X  F O R T S  I M P A C T S

U N  M A N Q U E
D ’ I N F O R M A T I O N S  

L A  V O L O N T É  
D E  C O N S O M M E R  M I E U X

R E D Y N A M I S E R  L ’ I N D U S T R I E  
E N  V A L O R I S A N T  L E S  P R A T I Q U E S  R E S P O N S A B L E S

4 .  N O T R E  M I S S I O N ,  V A L E U R S  E T  E N G A G E M E N T S
PLUS DE

TRANSPARENCE



o Vulgariser, rendre ludique
o Être transparent sur ses pratiques
o Permettre aux consommateurs d’agir au

travers de leurs achats

o Apporter des informations fiables
o Être transparent sur nos pratiques et leurs limites
o Viser l’amélioration constante

o Rendre accessible la mode responsable
o À TOUS : quelque soit l’âge, le genre, le

style, le budget, etc…

o Partager et collaborer avec les acteurs du secteur
o Valoriser les bonnes pratiques
o Entraîner, montrer l’exemple, inspirer et engager

les acteurs du secteur autour de la mission

P A R L E R  D E  C L E A R  F A S H I O N  

09Guide d’identité

É C L A I R E R  
L E S  C O N S O M M A T E U R S  

D É M O C R A T I S E R
L A  M O D E  R E S P O N S A B L E

A G I R  
D E  M A N I È R E  T R A N S P A R E N T E

Ê T R E
A C T E U R S  D U  C H A N G E M E N T

4 .  N O T R E  M I S S I O N ,  V A L E U R S  E T  E N G A G E M E N T S
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Mentionner l’app :  

27Guide d’identité pour la communication

DISPONIBLE SUR L’APP STORE 
ET GOOGLE PLAY STORE. TÉLÉCHARGEZ L’APP 

POUR EN SAVOIR PLUS

TÉLÉCHARGEZ L’APP 
POUR EN SAVOIR PLUS

I I .  P A S  D E  
C O M M U N I C A T I O N  

S A N S  L I C E N C E
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L A  M A R Q U E  N E  D O I T  P A S  U T I L I S E R  L ’ I D E N T I T É  D E  C L E A R  F A S H I O N
À  D E S  F I N S  C O M M E R C I A L E S  O U  D E  M E R C H A N D I S I N G  S A N S  L I C E N C E

Quelques exemples à ne pas faire

Ne pas utiliser ou 
modifier des

capture d’écran

Ne pas 
utiliser l’identité de 

Clear Fashion

Ne pas utiliser
les logos payants

Ne pas mentionner 
l’app Clear Fashion

En cas de besoin, merci de nous contacter via brands @clear-fashion.com

P A S  D E  C O M M U N I C A T I O N  S A N S  L I C E N C E

Guide d’identité

L E  L O G O

UTILISATION INCORRECTE

05Guide d’identité pour la communication

Ne pas superposer 
la note sur le logo

Ne pas modifier
la teinte du logo

Ne pas incliner
le logo

Ne pas déformer 
le logo

Pour assurer la lisibilité, voici quelques 
exemples à ne pas faire : 

Transparent Transparent Transparent

L E  L O G O

UTILISATION INCORRECTE

05Guide d’identité pour la communication

Ne pas superposer 
la note sur le logo

Ne pas modifier
la teinte du logo

Ne pas incliner
le logo

Ne pas déformer 
le logo

Pour assurer la lisibilité, voici quelques 
exemples à ne pas faire : 

Transparent Transparent Transparent

L E  L O G O

UTILISATION INCORRECTE

05Guide d’identité pour la communication

Ne pas superposer 
la note sur le logo

Ne pas modifier
la teinte du logo

Ne pas incliner
le logo

Ne pas déformer 
le logo

Pour assurer la lisibilité, voici quelques 
exemples à ne pas faire : 

Transparent Transparent Transparent

L E  L O G O

UTILISATION INCORRECTE

05Guide d’identité pour la communication

Ne pas superposer 
la note sur le logo

Ne pas modifier
la teinte du logo

Ne pas incliner
le logo

Ne pas déformer 
le logo

Pour assurer la lisibilité, voici quelques 
exemples à ne pas faire : 

Transparent Transparent Transparent

E x c e l l e n t  
s u r  C l e a r F a s h i o n ®

R é f é r e n c é  
s u r  C l e a r F a s h i o n ®

L E  L O G O

UTILISATION INCORRECTE

05Guide d’identité pour la communication

Ne pas superposer 
la note sur le logo

Ne pas modifier
la teinte du logo

Ne pas incliner
le logo

Ne pas déformer 
le logo

Pour assurer la lisibilité, voici quelques 
exemples à ne pas faire : 

Transparent Transparent Transparent

Ne pas utiliser 
d’occurrences mentionnant 

Clear Fashion



i Mentionner l’app :  

27Guide d’identité pour la communication

DISPONIBLE SUR L’APP STORE 
ET GOOGLE PLAY STORE. TÉLÉCHARGEZ L’APP 

POUR EN SAVOIR PLUS

TÉLÉCHARGEZ L’APP 
POUR EN SAVOIR PLUS

I I I .  C H A R T E  D ’ U T I L I S A T I O N  
D E  L A  L I C E N C E  

N I V E A U  M A R Q U E
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3  C H O I X  D E  L O G O  N I V E A U  M A R Q U E  À  U T I L I S E R  

L I C E N C E  D ’ U T I L I S A T I O N  N I V E A U  M A R Q U E

Marque

L E  L O G O

06Guide d’identité pour la communication

4 versions en fonction du besoin : Marque

L E  L O G O

06Guide d’identité pour la communication

4 versions en fonction du besoin : 

L O G O  1  « T R A N S P A R E N T »
S U R  C L E A R  F A S H I O N

L O G O  2 « A P P R É C I A T I O N  »
S U R  C L E A R  F A S H I O N

L O G O  3 « S C O R E S  M A R Q U E S »  
S U R  C L E A R  F A S H I O N

Guide d’identité
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O C C U R R E N C E S  A S S O C I É E S  A  U T I L I S E R  D A N S  L E S  D O C U M E N T S

L I C E N C E  D ’ U T I L I S A T I O N  N I V E A U  M A R Q U E

O C C U R R E N C E  A S S O C I É E
A U  L O G O  1  E T  L O G O  3

O C C U R R E N C E S  A S S O C I É E S  A U  
L O G O  2  

Guide d’identité

T r a n s p a r e n t
s u r  C l e a r F a s h i o n ®  

E x c e l l e n t
s u r  C l e a r F a s h i o n ®  

T r è s  b i e n
s u r  C l e a r F a s h i o n ®  

B i e n
s u r  C l e a r F a s h i o n ®  

L E  L O G O

UTILISATION INCORRECTE

05Guide d’identité pour la communication

Ne pas superposer 
la note sur le logo

Ne pas modifier
la teinte du logo

Ne pas incliner
le logo

Ne pas déformer 
le logo

Pour assurer la lisibilité, voici quelques 
exemples à ne pas faire : 

Transparent Transparent Transparent

À  N E  P A S  F A I R E

R é f é r e n c é  s u r  
C l e a r F a s h i o n ®  

N o t é  
s u r  C l e a r F a s h i o n ®

É v a l u é e  
s u r  C l e a r F a s h i o n ®  

R e s p o n s a b l e  
s u r  C l e a r F a s h i o n ®

Selon l’appréciationExemples
Mud Jeans est transparent sur Clear Fashion ®

Une entreprise transparente sur Clear Fashion ®

Utilisation des occurrences associées a l’évaluation de votre marque 
inclus dans la licence d’utilisation niveau marque 
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U T I L I S A T I O N  E T  I N T É G R A T I O N  D E S  V I S U E L S  D E  L ’ A P P  C L E A R  F A S H I O N  

L I C E N C E  D ’ U T I L I S A T I O N  N I V E A U  M A R Q U E

Guide d’identité

L E  L O G O

UTILISATION INCORRECTE

05Guide d’identité pour la communication

Ne pas superposer 
la note sur le logo

Ne pas modifier
la teinte du logo

Ne pas incliner
le logo

Ne pas déformer 
le logo

Pour assurer la lisibilité, voici quelques 
exemples à ne pas faire : 

Transparent Transparent Transparent
À  N E  P A S  F A I R E

L E S  V I S U E L S  D E  L ’ A P P  
P E U V E N T  Ê T R E  I N T É G R É S  
D A N S  V O S  D ’ I M A G E S  E N  

S U I V A N T  L E S  R È G L E S  
S U I V A N T E S  

U t i l i s e r  l e s  n o t e s  l e s  p l u s  
à  j o u r  s u r  l ’ a p p

P e r m e t t r e  a u x  u t i l i s a t e u r s  
d e  c o n n a i t r e  l a  d a t e  d e  

m i s e  à  j o u r  s u r  l e  v i s u e l

E n  c a s  d e  d o u t e ,  
c o n t a c t e z - n o u s

Utilisation des captures d’écran ou d’enregistrement d’écran
inclus dans la licence d’utilisation niveau marque 

N e  p a s  c h a n g e r
l e s  n o t e s  

N e  p a s  m o d i f i e r
l e s  i m a g e s  d e  l ’ é c r a n  

N e  p a s  s u p p r i m e r
l e s  é l é m e n t s  d e  d a t e s  

a f f i c h é s@ p e t i t  b a t e a u



Mentionner l’app :  

27Guide d’identité pour la communication

DISPONIBLE SUR L’APP STORE 
ET GOOGLE PLAY STORE. TÉLÉCHARGEZ L’APP 

POUR EN SAVOIR PLUS

TÉLÉCHARGEZ L’APP 
POUR EN SAVOIR PLUS

M E N T I O N  D E  L ’ A P P

L I C E N C E  D ’ U T I L I S A T I O N  N I V E A U  M A R Q U E

inclus dans la licence d’utilisation niveau marque 
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L O G O  1  
« T R A N S P A R E N T »
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L O G O  1  :  « T R A N S P A R E N T »L E  L O G O

MARQUÉ ÉVALUÉE

03Guide d’identité pour la communication

Print
24mm

140px
Web

Afin de standardiser l’utilisation de la charte et 
veiller à la bonne lecture du logo, voici quelques 
recommandations d’usages : 

TA I L L E S  M I N I M A L E S  D ’ U T I L I S AT I O N

P R O P O R T I O N S

L I C E N C E  D ’ U T I L I S A T I O N  N I V E A U  M A R Q U E

Guide d’identité

Tailles recommandées et proportions



04Guide d’identité pour la communication

L E  L O G O

DEUX VERSIONS

SCORE SEUL SCORE CERCLÉ

L O G O  1  :  « T R A N S P A R E N T »

L I C E N C E  D ’ U T I L I S A T I O N  N I V E A U  M A R Q U E

Deux versions

21Guide d’identité



L E  L O G O

UTILISATION INCORRECTE

05Guide d’identité pour la communication

Ne pas superposer 
la note sur le logo

Ne pas modifier
la teinte du logo

Ne pas incliner
le logo

Ne pas déformer 
le logo

Pour assurer la lisibilité, voici quelques 
exemples à ne pas faire : 

Transparent Transparent Transparent

L O G O  1  :  « T R A N S P A R E N T »

L I C E N C E  D ’ U T I L I S A T I O N  N I V E A U  M A R Q U E

22Guide d’identité

Quelques exemples à ne pas faire
En cas de besoin, merci de nous contacter via brands @clear-fashion.com



L O G O  2  
« A P P R É C I A T I O N »



L E  L O G O

AU NIVEAU MARQUE

07

SCORE GLOBAL

Guide d’identité pour la communication

Print
24mm

140px
Web

Afin de standardiser l’utilisation de la charte et 
veiller à la bonne lecture du logo, voici quelques 
recommandations d’usages : 

TA I L L E S  M I N I M A L E S  D ’ U T I L I S AT I O N

P R O P O R T I O N S

L O G O  2  :  « A P P R É C I A T I O N »

L I C E N C E  D ’ U T I L I S A T I O N  N I V E A U  M A R Q U E

Afin de standardiser l’utilisation de la charte et 
veiller à la bonne lecture du logo, voici quelques 
recommandations d’usages :

24Guide d’identité

Tailles recommandées et proportions



08Guide d’identité pour la communication

L E  L O G O

DEUX VERSIONS

SCORE SEUL SCORE CERCLÉ

L I C E N C E  D ’ U T I L I S A T I O N  N I V E A U  M A R Q U E

L O G O  2  :  « A P P R É C I A T I O N »
Deux versions

25Guide d’identité



L E  L O G O

UNE NOTE, UNE COULEUR

09Guide d’identité pour la communication

Variation de la couleur du 
logo en fonction de la note.

vert foncé 80 > 100
vert clair 60 > 79
jaune 40 > 59
rose 20 > 39
rouge 0 > 19

Bien

L I C E N C E  D ’ U T I L I S A T I O N  N I V E A U  M A R Q U E

L O G O  2  :  « A P P R É C I A T I O N »
Déclinaisons selon l’appréciation

L E  L O G O

UNE NOTE, UNE COULEUR

09Guide d’identité pour la communication

Variation de la couleur du 
logo en fonction de la note.

vert foncé 80 > 100
vert clair 60 > 79
jaune 40 > 59
rose 20 > 39
rouge 0 > 19

Bien

L E  L O G O

UNE NOTE, UNE COULEUR

09Guide d’identité pour la communication

Variation de la couleur du 
logo en fonction de la note.

vert foncé 80 > 100
vert clair 60 > 79
jaune 40 > 59
rose 20 > 39
rouge 0 > 19

Bien

L E  L O G O

UNE NOTE, UNE COULEUR

09Guide d’identité pour la communication

Variation de la couleur du 
logo en fonction de la note.

vert foncé 80 > 100
vert clair 60 > 79
jaune 40 > 59
rose 20 > 39
rouge 0 > 19

Bien

26

vert foncé de 80 à 100 : Excellent
vert clair 60 à  79 : Très bien
jaune 40 à  59 : Bien

Guide d’identité



L E  L O G O

UTILISATION INCORRECTE

10Guide d’identité pour la communication

Ne pas superposer 
la note sur le logo

Ne pas modifier
ou créer la teinte 

du logo

Ne pas incliner
le logo

Ne pas déformer 
le logo

Pour assurer la lisibilité, voici quelques 
exemples à ne pas faire : 

L I C E N C E  D ’ U T I L I S A T I O N  N I V E A U  M A R Q U E

L O G O  2  :  « A P P R É C I A T I O N »

27Guide d’identité

Quelques exemples à ne pas faire

En cas de besoin, merci de nous contacter via brands @clear-fashion.com



L O G O  3  
« S C O R E S  M A R Q U E S »



L E  L O G O

AU NIVEAU MARQUE

11Guide d’identité pour la communication

SCORE PAR THÉMATIQUE

Print
Web

Afin de standardiser l’utilisation de la charte et 
veiller à la bonne lecture du logo, voici quelques 
recommandations d’usages : 

TA I L L E S  M I N I M A L E S  D ’ U T I L I S AT I O N

P R O P O R T I O N S

48mm
175px

Marque

Marque
Marque

L O G O  3  :  « S C O R E S  M A R Q U E S »

L I C E N C E  D ’ U T I L I S A T I O N  N I V E A U  M A R Q U E

Afin de standardiser l’utilisation de la charte et 
veiller à la bonne lecture du logo, voici quelques 
recommandations d’usages :

29Guide d’identité

Tailles recommandées et proportions



12Guide d’identité pour la communication

L E  L O G O

DEUX VERSIONS

SCORE SEUL SCORE CERCLÉ

MarqueMarque

L I C E N C E  D ’ U T I L I S A T I O N  N I V E A U  M A R Q U E

Deux versions

L O G O  3  :  « S C O R E S  M A R Q U E S »

30Guide d’identité



L E  L O G O

UNE NOTE, UNE COULEUR

13Guide d’identité pour la communication

Variation de la couleur du 
logo en fonction de la note.

vert foncé 80 > 100
vert clair 60 > 79
jaune 40 > 59
rose 20 > 39
rouge 0 > 19

Marque Marque Marque

/100
22

/100
38
/100
27

/100
13

L I C E N C E  D ’ U T I L I S A T I O N  N I V E A U  M A R Q U E

Déclinaisons selon les notes

L O G O  3  :  « S C O R E S  M A R Q U E S »

31Guide d’identité



L E  L O G O

UTILISATION INCORRECTE

14Guide d’identité pour la communication

Ne pas changer 
l’ordre des critères

Ne pas modifier
ou créer la teinte 

du logo

Ne pas incliner
le logo

Ne pas déformer 
le logo

Pour assurer la lisibilité, voici quelques 
exemples à ne pas faire : 

Marque MarqueMarqueMarque

L I C E N C E  D ’ U T I L I S A T I O N  N I V E A U  M A R Q U E

L O G O  3  :  « S C O R E S  M A R Q U E S »

32Guide d’identité

Quelques exemples à ne pas faire

En cas de besoin, merci de nous contacter via brands @clear-fashion.com



I N T É G R A T I O N  
D U  L O G O  



Mettre le logo au service
de votre marque. 

Nous voulons que le logo score Clear Fashion 
s’intègre de manière naturelle à votre marque. 

24Guide d’identité pour la communication 34Guide d’identité



35Guide d’identité

L I C E N C E  D ’ U T I L I S A T I O N  N I V E A U  M A R Q U E



i

Mentionner l’app :  

27Guide d’identité pour la communication

DISPONIBLE SUR L’APP STORE 
ET GOOGLE PLAY STORE. TÉLÉCHARGEZ L’APP 

POUR EN SAVOIR PLUS

TÉLÉCHARGEZ L’APP 
POUR EN SAVOIR PLUS

I V  . C H A R T E  D ’ U T I L I S A T I O N  
D E  L A  L I C E N C E  

N I V E A U  V Ê T E M E N T







39

2 C H O I X  D E  L O G O  N I V E A U  V Ê T E M E N T  À  U T I L I S E R  

L O G O  4  « S C O R E  G L O B A L »
V Ê T E M E N T

L O G O  5  « S C O R E S  D É T A I L L É S »
V Ê T E M E N T

L I C E N C E  D ’ U T I L I S A T I O N  N I V E A U  V Ê T E M E N T

Marque

L E  L O G O

06Guide d’identité pour la communication

4 versions en fonction du besoin : 

Marque

L E  L O G O

06Guide d’identité pour la communication

4 versions en fonction du besoin : 

Guide d’identité



L O G O  4  
« S C O R E  G L O B A L »



L E  L O G O

AU NIVEAU PRODUIT

15

SCORE GLOBAL

Guide d’identité pour la communication

Print
Web

Afin de standardiser l’utilisation de la charte et 
veiller à la bonne lecture du logo, voici quelques 
recommandations d’usages : 

TA I L L E S  M I N I M A L E S  D ’ U T I L I S AT I O N

P R O P O R T I O N S

24mm
140px

Afin de standardiser l’utilisation de la charte et 
veiller à la bonne lecture du logo, voici quelques 
recommandations d’usages :

L I C E N C E  D ’ U T I L I S A T I O N  N I V E A U  V Ê T E M E N T

L O G O  4  :  « S C O R E  G L O B A L  »

41Guide d’identité

Tailles recommandées et proportions



16Guide d’identité pour la communication

L E  L O G O

DEUX VERSIONS

SCORE SEUL SCORE CERCLÉ

L I C E N C E  D ’ U T I L I S A T I O N  N I V E A U  M A R Q U E

L O G O  4  :  « S C O R E  G L O B A L  »
Deux versions

Guide d’identité 42



L E  L O G O

UNE NOTE, UNE COULEUR

17Guide d’identité pour la communication

Variation de la couleur du 
logo en fonction de la note.

vert foncé 80 > 100
vert clair 60 > 79
jaune 40 > 59
rose 20 > 39
rouge 0 > 19

42 29

L I C E N C E  D ’ U T I L I S A T I O N  N I V E A U  M A R Q U E

L O G O  4  :  « S C O R E  G L O B A L  »
Déclinaisons selon l’appréciation

43Guide d’identité



L E  L O G O

UTILISATION INCORRECTE

18Guide d’identité pour la communication

Ne pas superposer 
la note sur le logo

Ne pas modifier
ou créer la teinte 

du logo

Ne pas incliner
le logo

Ne pas déformer 
le logo

Pour assurer la lisibilité, voici quelques 
exemples à ne pas faire : 

L I C E N C E  D ’ U T I L I S A T I O N  N I V E A U  M A R Q U E

L O G O  4  :  « S C O R E  G L O B A L  »

44Guide d’identité

Quelques exemples à ne pas faire

En cas de besoin, merci de nous contacter via brands @clear-fashion.com



L O G O  5  
« S C O R E S  D É T A I L L É S »



L E  L O G O

AU NIVEAU PRODUIT

19Guide d’identité pour la communication

SCORE PAR THÉMATIQUE

Afin de standardiser l’utilisation de la charte et 
veiller à la bonne lecture du logo, voici quelques 
recommandations d’usages : 

TA I L L E S  M I N I M A L E S  D ’ U T I L I S AT I O N

P R O P O R T I O N S

Print
Web

48mm
175px

Afin de standardiser l’utilisation de la charte et 
veiller à la bonne lecture du logo, voici quelques 
recommandations d’usages :

L I C E N C E  D ’ U T I L I S A T I O N  N I V E A U  V Ê T E M E N T

L O G O  5  :  « S C O R E S  D É T A I L L É S  »

46Guide d’identité

Tailles recommandées et proportions



20Guide d’identité pour la communication

L E  L O G O

DEUX VERSIONS

SCORE SEUL SCORE CERCLÉ

L O G O  5  :  « S C O R E S  D É T A I L L É S  »
Deux versions

47Guide d’identité

L I C E N C E  D ’ U T I L I S A T I O N  N I V E A U  V Ê T E M E N T



L E  L O G O

UNE NOTE, UNE COULEUR

21Guide d’identité pour la communication

Variation de la couleur du 
logo en fonction de la note.

vert foncé 80 > 100
vert clair 60 > 79
jaune 40 > 59
rose 20 > 39
rouge 0 > 19

42 29

/100
22

/100
38
/100
27

/100
13

/100
46

/100
53

/100
41

L O G O  5  :  « S C O R E S  D É T A I L L É S  »
Déclinaisons selon l’appréciation

48Guide d’identité

L I C E N C E  D ’ U T I L I S A T I O N  N I V E A U  V Ê T E M E N T



L E  L O G O

UTILISATION INCORRECTE

22Guide d’identité pour la communication

Ne pas superposer 
la note sur le logo

Ne pas modifier
ou créer la teinte 

du logo

Ne pas incliner
le logo

Ne pas déformer 
le logo

Pour assurer la lisibilité, voici quelques 
exemples à ne pas faire : 

L O G O  5  :  « S C O R E S  D É T A I L L É S  »

49Guide d’identité

Quelques exemples à ne pas faire

En cas de besoin, merci de nous contacter via brands @clear-fashion.com

L I C E N C E  D ’ U T I L I S A T I O N  N I V E A U  V Ê T E M E N T



I N T É G R A T I O N  
D U  L O G O  



Mettre le logo au service
de votre marque. 

Nous voulons que le logo score Clear Fashion 
s’intègre de manière naturelle à votre marque. 

24Guide d’identité pour la communication 51Guide d’identité



52Guide d’identité

L I C E N C E  D ’ U T I L I S A T I O N  N I V E A U  V Ê T E M E N T


