


& 1. Comment choisir sa typo ?&



&Comment choisir une bonne typographie ?

 

La typographie, 
vecteur de la communication écrite

Quand on dit quelque chose, que l’on veut faire passer un message oral, 

l’intention est donnée par le ton, l’intonation de la voix…

A l’écrit, c’est le visuel qui aide pour que le message passe.

La typographie donne l’intention et le ton par son graphisme, sa connotation 

culturelle, avant même d’être enrichi par des couleurs, des images, des artifices 

ou accessoires divers. 

La cible est prise en compte : pays, culture, CSP, etc..



&

 

Caractère en plein et délié, bas de casse, incliné 
> finesse, tendresse, murmure, voix douce et amoureuse

Comment choisir une bonne typographie ?

Intention en adéquation avec le message



&

Intention contraire

Comment choisir une bonne typographie ?

Caractère bâton, capitale, épaisseur 
> Dureté, force, rigidité, voix qui ordonne 



&
Comment choisir une bonne typographie ?

Caractère bâton, capitale, épais 
> Dureté, force, rigide, bien visible et lisible 

Intention en adéquation avec le message



&
Comment choisir une bonne typographie ?

Intention contraire

Caractère en pleins et déliés, bas de casse, incliné 
> Ne fais pas passer le caractère d’interpellation et de mise en garde



&

Nous sommes habitués, conditionnés pour identifier la signification culturelle et historique de 
chaque typographie.

Comment choisir une bonne typographie ?



&
Comment choisir une bonne typographie ?

Intention typo inadéquate par rapport à l’identité du groupe de rock cité ici.

Caractère à empattement, rond, épais 
> Mollesse, classicisme



&

Même si on occulte le sens du mot, le dessin de la lettre, son épaisseur et le contenu culturel 
continuent de faire passer un message.

Comment choisir une bonne typographie ?



&

Crée en 1928 par Eric Gill pour Métro Londonien. 
> Linéale (sans plein et délié) - Classe - Chaleureuse - Qualité - Sérieux

Comment choisir une bonne typographie ?



&

Créée en 1922 - utilisée en masse car disponible dans le système d’exploitation Microsoft  -
Tellement bas de gamme que Easy Jet qui se veut  populaire et pas cher, utilise pour sa com’ 
la Cooper black 

Comment choisir une bonne typographie ?



&
Comment choisir une bonne typographie ?



&
Les familles : classification Vox Atypi

 

Les Scripts : Titres - Imite les écritures manuscrites où  les caractères sont liés entre eux. (Mistral)

Les Manuaires : Qui imitent les écritures avant l’invention de la typographie. Celtique, manuscrit non lié. Titre 
(Friends)

Les Humanes : Qui imitent les écritures calligraphiques italiennes, pas de rigueur géométrique, lourde, influence de 
la main. Idéal corps de texte

Les Garaldes : La typo littéraire, élégante et fluide : Garamond (typo de 95% des romans, la plus connue ) Idéal 
corps de texte très lisible

Les Réales : Caractères géométriques dessinés  à la règles et au compas (Times Baskerville) Froid. Idéal corps de 
texte très lisible

Les Didones :  Changement du papier d’impression permettant de faire des empattements très fins (Didot)  
Adapté aux titres (Vogue, Elle)

Les Mécanes : Caractère avec empattement très épais (Rockwell) ouvrière, chaleureuse, populaire, univers du jazz

Les Linéales : Une famille nombreuse. Une police qui ne véhicule rien donc s’adapte à tous les messages 

(Helvetica). Difficile à lire en petit corps

Les Incises : Logo ou titres - écritures lapidaires (taillées dans la pierre) Optima. Aspect vertical, bords évasés. 

Cosmétique, sculpture, durabilité



&

 

Les célébrités



&

 
Sacrés caractères - Helvetica

Les célébrités

http://www.dailymotion.com/video/x284c23_sacres-caracteres-helvetica_creation
http://www.dailymotion.com/video/x284c23_sacres-caracteres-helvetica_creation


&

 
Sacrés caractères - Gotham

Les célébrités

http://www.dailymotion.com/video/x284bw3_sacres-caracteres-gotham_creation
http://www.dailymotion.com/video/x284bw3_sacres-caracteres-gotham_creation


&

 
Sacrés caractères - Futura

Les célébrités

http://www.dailymotion.com/video/x284c63_sacres-caracteres-futura_creation
http://www.dailymotion.com/video/x284c63_sacres-caracteres-futura_creation


&

 
Sacrés caractères - Comic sans

http://www.dailymotion.com/video/x284c9t_sacres-caracteres-comic-sans_creation
http://www.dailymotion.com/video/x284c9t_sacres-caracteres-comic-sans_creation


& 2. Les dernières tendances
2.1. Minimalisme & Finesse&



Influence du flat-design

“Less is more”
Leitmotiv créatif utilisé dans une partie (une école) de la création graphique

 Aujourd’hui couplé plus ou moins directement à la mode “Hipster”
 – Vintage (inspiration du passé : labels, rubans, pictogrammes d’objets anciens)
 – Minimaliste (épuré, minimum de couleurs et d’éléments graphiques) 

   Mise en œuvre visible dans les refontes d’identités visuelles



Des identités allégées 

Lettres affinées, très espacées, une seule couleur dominante

Sobriété et élégance
Codes empruntés au monde du luxe



Des identités allégées 

Identité épurée, typos plus fines et/ou aérée, 2 couleurs

Image plus moderne et plus mature
Devenues iconiques, les marques n’ont plus besoin d’avoir des identités chargées et lourdes



La tendance Gotham

Solide, fédératrice, professionnelle et chaleureuse 
Idéale pour parler avec sérieux et franchise, sans être austère.



La tendance Gotham 

La Gotham reste une typographie de référence et sa popularité ne faiblit pas

Contre-tendance : lui trouver une remplaçante !



La tendance Gotham 

De nombreuses alternatives pour la remplacer :



De nombreuses alternatives pour la remplacer (suite) :

La tendance Gotham 



De nombreuses alternatives pour la remplacer (fin) :

La tendance Gotham 



& 2. Les dernières tendances
2.2 Modularité & Animation&



Des typos plein les valises !

Les familles de typographies “classiques” se rangent en “valises” contenant 
toutes les variations de graisses.



Une nouvelle génération de typographies
Les valises typographies “modulaires” se définissent à la fois en variation de graisse, de 
caractère, mais également en variation d’animation.

En pratique : Superposer les blocs texte et 
changer l’animation



Une nouvelle génération de typographies
Les valises typographies “modulaires” se définissent à la fois en variation de graisse, de 
caractère, mais également en variation d’animation (suite)

Typo : Elise





Une nouvelle génération de typographies

Autre type de typographies modulaires
Variation dans les animations et dans les styles de typographies

Typo : Harman



Autre type de typographies modulaires
Variation dans les animations et dans les styles de typographies

Typo : Nexa Rust

Une nouvelle génération de typographies





Prochainement sur vos écrans, supports, etc.. ?

Une nouvelle génération de typographies



& 2. Les dernières tendances
2.3. Manu’scriptes 

   & Calli’graphiques&



Scriptes ≠ Calligraphiques

Les Scriptes :
– Inspirées de l’écriture 
manuelle

– A l’origine, semblaient être 
dessinées à la plume

– Ont évolué vers des styles 
plus “brouillons”

Les calligraphiques :
– Inspirées de l’écriture 
manuelle
et des techniques d’
écritures anciennes plus 
spécifiques

– Restent dans les mêmes 
sphères d’inspiration



Les Scriptes s’étendent des belles lettres dessinées à la plume jusqu’aux écritures 
manuelles du quotidien 

Les “Belles Anglaises” étant trop classiques, trop typées et compliquées à lire, la 
tendance se situe dans les typos “hybrides” entre scriptes classiques et fontes 
modernes

Alternative
s

Alternative
s

Scriptes



L’écriture de tous les jours, fine, fluide mais pas toujours facile à lire…
Idéale pour créer un sentiment de proximité

Quelques exemples de manuscrites (Google Fonts)

Manuscrites



Egalement inspirées de l’écriture manuelle mais faisant appel à des outils plus 
nobles (plumes, pinceaux,…)

Quelques exemples de typos calligraphiques

Calligraphiques



Retour à la calligraphie ... tendance ?

Calligraphiques



Des tendances nombreuses à 
explorer, 

expérimenter, 
    proposer,

Un rappel….

Être à la mode ≠ être à la page

En conclusion
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