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1. Comment choisir sa typo ?




Comment choisir une bonne typographie ?

La typographie,
vecteur de la commmunication écrite

Quand on dit quelque chose, que I’on veut faire passer un message oral,

'intention est donnée par le ton, I'intonation de la voix...

A I’écrit, c’est le visuel qui aide pour que le message passe.

La typographie donne l'intention et le ton par son graphisme, sa connotation
culturelle, avant méme d’étre enrichi par des couleurs, des images, des artifices
Ou accessoires divers.

La cible est prise en compte : pays, culture, CSP, etc..




Comment choisir une bonne typographie ?

L€

Intention en adéquation avec le message

Caractére en plein et délié, bas de casse, incliné
> finesse, tendresse, murmure, voix douce et amoureuse



Comment choisir une bonne typographie ?

CHERIE

Intention contraire

Caractére baton, capitale, épaisseur ’ BEBAS NEUE ‘
> Dureté, force, rigidité, voix qui ordonne



Comment choisir une bonne typographie ?

DANGER

Intention en adéquation avec le message

Caractére baton, capitale, épais ’ BEBAS NEUE ‘
> Dureté, force, rigide, bien visible et lisible



Comment choisir une bonne typographie ?

Intention contraire

Caractére en pleins et déliés, bas de casse, incliné
> Ne fais pas passer le caractére d’interpellation et de mise en garde



Comment choisir une bonne typographie ?

soldes

Nous sommes habitués, conditionnés pour identifier la signification culturelle et historique de Cooper black
chaque typographie.



Comment choisir une bonne typographie ?

Metallica

Intention typo inadéquate par rapport a I'identité du groupe de rock cité ici.

Caractére a empattement, rond, épais Cooper black

> Mollesse, classicisme



Comment choisir une bonne typographie ?

Lyrefica

LYREFICA

Méme si on occulte le sens du mot, le dessin de la lettre, son épaisseur et le contenu culturel COPPERPLATE
continuent de faire passer un message.



Comment choisir une bonne typographie ?

UNITED COLORS
OF BENETTON.

Crée en 1928 par Eric Gill pour Métro Londonien.
> Linéale (sans plein et déli¢) - Classe - Chaleureuse - Qualité - Sérieux | Gill sans



Comment choisir une bonne typographie ?

United Colors
of benetton.

easyJetcom

Créée en 1922 - utilisée en masse car disponible dans le systeme d’exploitation Microsoft -
Tellement bas de gamme que Easy Jet qui se veut populaire et pas cher, utilise pour sa com’
la Cooper black Cooper Black



Comment choisir une bonne typographie ?

Thisisan
album by

The name of
this album is

Brothers.

easyJet

The Kooples

Cooper Black



Les familles : classification Vox Atypi

M ANUALRES
Humanes
Garaldes

Réales
Didones
IMiécanes
Linéales
Incises
dcriptes

Les Manuaires : Qui imitent les écritures avant I'invention de la typographie. Celtique, manuscrit non lié. Titre
(Friends)

Les Humanes : Qui imitent les écritures calligraphiques italiennes, pas de rigueur géométrique, lourde, influence de
la main. Idéal corps de texte

Les Garaldes : La typo littéraire, élégante et fluide : Garamond (typo de 95% des romans, la plus connue ) Idéal
corps de texte trés lisible

Les Réales : Caractéres géométriques dessinés a la regles et au compas (Times Baskerville) Froid. Idéal corps de
texte trés lisible

Les Didones : Changement du papier d’impression permettant de faire des empattements trés fins (Didot)
Adapté aux titres (Vogue, Elle)

Les Mécanes : Caractére avec empattement trés épais (Rockwell) ouvriére, chaleureuse, populaire, univers du jazz

Les Linéales : Une famille nombreuse. Une police qui ne véhicule rien donc s’adapte a tous les messages

(Helvetica). Difficile a lire en petit corps

Les Incises : Logo ou titres - écritures lapidaires (taillées dans la pierre) Optima. Aspect vertical, bords évasés.

Cosmétique, sculpture, durabilité

Les Scripts : Titres - Imite les écritures manuscrites ou les caractéres sont liés entre eux. (Mistral)

Les Familles



Les ceélébrités

Microsoft

Arial & Helvetica
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Les célébrités
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http://www.dailymotion.com/video/x284c23_sacres-caracteres-helvetica_creation
http://www.dailymotion.com/video/x284c23_sacres-caracteres-helvetica_creation

Les célébrités

HUBSAFE

CHANEL

Gotham

SQUARESPACE

Sacrés caracteres - Gotham



http://www.dailymotion.com/video/x284bw3_sacres-caracteres-gotham_creation
http://www.dailymotion.com/video/x284bw3_sacres-caracteres-gotham_creation

Les célébrités

(11| Tube
Linked {3}

®



http://www.dailymotion.com/video/x284c63_sacres-caracteres-futura_creation
http://www.dailymotion.com/video/x284c63_sacres-caracteres-futura_creation

Helvetica Courier Eurostile

M ¥

CHANEL

i'm lovin' it’

, . . ‘ Comic sans |
Sacrés caractéeres - Comic sans



http://www.dailymotion.com/video/x284c9t_sacres-caracteres-comic-sans_creation
http://www.dailymotion.com/video/x284c9t_sacres-caracteres-comic-sans_creation

2. Les dernieres tendances
2.1. Minimalisme & Finesse




Influence du flat-design

“Less is more”
Leitmotiv créatif utilisé dans une partie (une école) de la création graphique

Aujourd’hui couplé plus ou moins directement a la mode “Hipster”
— Vintage (inspiration du passe : labels, rubans, pictogrammes d’objets anciens)
— Minimaliste (épuré, minimum de couleurs et d’éléments graphiques)

Mise en ceuvre visible dans les refontes d’identités visuelles
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Des identités allégées

35UiS5€S

JSUISSES

ANDRE

Souliers de mode depuis 1900

BILLTORNADE

\)
MaPerialiste

PARIS

Lettres affinées, trés espacées, une seule couleur dominante

Sobriété et élégance
Codes empruntés au monde du luxe

BILLTORNADE

PARIS

MATERIALISTE

PARIS



Des identités allégées

COMMERCe :s%a%lﬂ ABSOLUT.

SCHMIDT SCHMIDT

Rue du

 Commerce
=1 =

|dentité épurée, typos plus fines et/ou aérée, 2 couleurs

Image plus moderne et plus mature
Devenues iconiques, les marques n’ont plus besoin d’avoir des identités chargées et lourdes



La tendance Gotham

/ LA SORETE EST NOTRE CULTURE
OCTOBRE l § e =2 L e LT

temps et avec le sou s
HUB SAFE dispose pertes, dapplications innovantes.
qualite, queles que I

scientifiques, conf
animations ludiqu

PASTEURDON
du 22 au 24 octobre
@3227
pasteurdon.fr

Entrée libre 10h-18h

a I'Institut Pasteur, 28 rue du Docteur Roux, 75015 Paris.
Retrouvez toutes les informations sur pasteurdon.fr
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3227 coit de I'appel 0,15€/min depuis un poste fixe. !

Solide, fédératrice, professionnelle et chaleureuse
|Idéale pour parler avec sérieux et franchise, sans étre austeére.



La tendance Gotham

W

Made in

Britain

GRIMALDI
FORUMMDNACU

®

\IMADE IN
BRITAIN

GRIMALDIFORUM

MONACO

h-’

o
radio classique

Strategies

RADIO/
CLASSIQUE

STRATEGIES

La Gotham reste une typographie de référence et sa popularité ne faiblit pas

Contre-tendance : lui trouver une remplacante !



La tendance Gotham

De nombreuses alternatives pour la remplacer :

(-

EQUINIX

GOTHAM
¥ PROXIMA NOVA

Sécurité Facilité Flexibilité
Dual Roo, Un seul acteur Contrats adaptés
Dual Ste, Plans et des process et évoluts

NE PERDEZ PAS TOUT VOTRE

Une offre unique pour hébergement de vos infrastructures IT TEMPS DANS LADMIN |$TRAT| E
VOUS AVEZ MIEUX A FAIRE.

©
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etréseauxs
de secours aclfs

SAINT-DENIS
Deux sites
CLOUD ET (s Ilt:atqcemre
SERVICE IT VRIS
Unécosysteme Cloud
doplsdo60acers g
900 fibres noires
interconnectées
l RESEAUX okm entre les deux sites
Plus do 160 csoaux : o
25000m*
de Datacentres virtuels
100% énergle renouvelable
99,999 % de disponibilité

21 générateurs
pour 72h dautonomie

PANTIN

1 MEDIA DIGITAI
Un Dalacentre au ceur

de Féconomie cigtale.

i ENTREPRISES
Une communauté

[P A——————

dutlisatours inaux chaque
Jour plus importante.

20insttutons financieres
ous ont da fat confiance

NE PERDEZ PLUS VOTRE TEMPS DANS LES PROCESSUS DOCUMENTAIRES COMPLEXES.
GRACE A AUTOSTORE, KYOCERA DOCUMENT SOLUTIONS VOUS PERMET D'AMELIORER
VOTRE PRODUCTIVITE EN ETANT PLUS PROCHE DE VOS PATIENTS.

1SO 9001 et 27001 Processus simplific Productivité amélorée Flux administrat plus rapide

. ons > Aeau > atamatie
ot oo b o

» Indexston e documerts papir e lcioniques 04 leconite » Gétion de o e ravl ersomels
vt siockage A

Réduction des cods et des humai e R O emgmle WORL . Combormi I galaticn garants
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Solutions Inc.

% Kyocera Document Solutions France - +33(0)1 69 85 26 00 - Wkkyoceradocumentsolutions.fr

nsi"autostore’
KYOCERA Documents Solutions, responsable de tous vos écrits.

B ) KYOCERE

EQUINIX ~r .
EN QUELQUES aw !

Equiix voducion  Numero 1 Pusde T:+33 (0148 176500 f et
CHIFFRES oo e’ it acc0cients | www.equinixtr { ument Solution:



La tendance Gotham

De nombreuses alternatives pour la remplacer (suite) :

GOTHAM GOTHAM LesEchos sonenens
§ PROXIMA NOVA § PLUTO SANS R

PACK

]. 5 € / .

pendant I an soit 50% de réduction®
Le Pack numérique : pour aller encore plus vite a
l'essentiel !

l'acces en illimité au site et aux applications
le journal en PDF la veille dés 22h30 sur web,

tablette et mobile
des newsletters thématiques et des alertes
personnalisables




La tendance Gotham

De nombreuses alternatives pour la remplacer (fin) :

GOTHAM GOTHAM
¥ PROXIMA NOVA ¥ PLUTO SANS

ART ART
art art

GOTHAM
¥ MONTSERRAT

ART
art



2. Les dernieres tendances
2.2 Modularité & Animation




Des typos plein les valises !

Les familles de typographies “classiques” se rangent en “valises” contenant
toutes les variations de graisses.

Valise : Helvetica Neue LT Std.

Normal Condensed Extended
Thin talique Thin Halique Thir talque
Light italique Light italigue Light italique
Roman  italique Roman italique Roman italique
Medium jtalique Medium italique Medium italique
Bold italique Bold italique Bold italique
Heavy italique Heavy italique Heavy italique
Black italique Black italique Black italique
Extra Black italique




Une nouvelle génération de typographies

Les valises typographies “modulaires” se définissent a la fois en variation de graisse, de
caractére, mais également en variation d’animation.

Valise: LULO En pratiql.,le : Superposer les blocs texte et
O N E changer I'animation

ONE BOLD

TWO

TWQ QLD

ThREE

TLREE ECLDb

FOUR

VYRV 5L
OUTLIRE 3—@4 SWEE]

ouTLINg BoL  “@& PELICIOUS



Une nouvelle génération de typographies

Les valises typographies “modulaires” se définissent a la fois en variation de graisse, de
caractére, mais également en variation d’animation (suite)

Typo : Elise
ELISE FILL 5 A
ELISE RIBBED

Cr ) D CQ D %@@MW@




Brand to Biscuit



Une nouvelle génération de typographies

Autre type de typographies modulaires
Variation dans les animations et dans les styles de typographies

Typo : Harman

AAAAAAAAAAA

WD M

XK Harman Deco Harman Deco Inline
¥ H ARM AN * Harman Elegant Harman Elegant Inline
e HARMAN RETRO HARMAN RETRO INLINE
olley & Sypagraptie cfont Colle HARMAN SANS HARMAN SANS INLINE
. cHavman Sevipt  cHanman Sevpt Jnline
HARMAN SLAB HARMAN SLAB INLINE

HARMAN WESTERN HARMAN WESTERN INLINE
HARMAN SIMPLE



Une nouvelle génération de typographies

Autre type de typographies modulaires

Variation dans les animations et dans les styles de typographies

Typo : Nexa Rust

+ BOOK 01 + BOOK 02 + BOOK 03
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NEXA RUST SANS 13 FONTS
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ACK 03

NEXA RUST SLAB 9 FONTS

'EXTENDED:
- & CONDENSED HANDMADE

NEXA RUST HANDMADE 2 FONTS

R R T
SRR\ DR\ ORNRARRNRANK &

HHAHHHH
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NEXA RUST SCRIPT 54 FONTS

b N @ ce
-
+ GOODIES * NATURE + ICONS + WORDS + SCRIPT

NEXA RUST EXTRAS 5 FONTS

cll €1 € 1)
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FOR SURE
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IF YOU DONT WANT TO HAVE
STOMACH 1SSUES
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BREAD
ROAST

HOMEMADE BY GRANDMA'S HANDS

/\ The
SE"iT'ON ﬁgﬁ
\ m““f 9 @
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— hWARM —

SINCE {747 BY
HUNTING INC

oM

TIMBER
WOODS

LAND OF THE TREES

-

HNATURES




Une nouvelle génération de typographies

Prochainement sur vos écrans, supports, etc.. ?

DUAL

OYALL

00, 300 & 600

ANAAAAAANAAAAAA...
RRRRRRRRER[
TITFYTPITT

MMMNMMNIXIMMAAM...
00000020
DD2OBDDBEDDYD
EEEERE-REEEZE

BARSN N=0=

ARTS & CRAFTS
ARTS & (RAFTA



2. Les dernieres tendances

2.3. Manu’scriptes
& Calli’graphiques




Scriptes # Calligraphiques

Les Scriptes : Les calligraphiques :
— Inspirées de I'écriture — Inspirées de I'écriture
manuelle manuelle

et des techniques d’
écritures anciennes plus
spécifiques

— Restent dans les mémes
spheres d’inspiration

— A l'origine, semblaient étre
dessinées a la plume

— Ont évolué vers des styles
plus “brouillons”

(Cfg;///ff//'/////// ((// o %‘”‘cttc 8 vaktur
Whsdom ot 20iheim Slingapor Bt

ndie. flower



Scriptes

Les Scriptes s’étendent des belles lettres dessinées a la plume jusqu’aux écritures
manuelles du quotidien

Les “Belles Anglaises” étant trop classiques, trop typées et compliquées a lire, la
tendance se situe dans les typos “hybrides” entre scriptes classiques et fontes

modernes
Alternative Alternative

Ritta Curaive Benson Senipt
PuaiteScupe  Thiraly Jeript



Manuscrites

L’écriture de tous les jours, fine, fluide mais pas toujours facile a lire...
|déale pour créer un sentiment de proximité

ance W(mm avfeminin-com *Qoufeminin{ 1

LOISIRS

Quelques exemples de manuscrites (Google Fonts)

ndie Fower  Shadows info Light AMATIC

Coming Soon  PeemANENT Markee  Rock CALT



Calligraphiques

Egalement inspirées de I'écriture manuelle mais faisant appel a des outils plus
nobles (plumes, pinceaux,...)

War(( §freet Og;g;t ' \/ e T,&

eS8

LVER

SREEN

&
-

@warm F0ReCIslon

SONG CONT SONG CONTEST

Quelques exemples de typos calligraphiques

FripserSeuipt  Rukola Regulur TM



Calligraphiques

Retour a la calligraphie ... tendance ?




En conclusion

Des tendances nombreuses a
explorer,

expérimenter,
proposer,

Un rappel....

Etre a la mode F étre a la page
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Groupe Aressy : Aressy est la premiere agence indépendante francaise dédiée a la communication Corporate
& Business to Business (BtoB). Aressy propose une nouvelle lecture du BtoB : « Brand to Business ». Une approche
qui associe étroitement communication commerciale et communication d’entreprise, pour en démultiplier I'efficacité.

L'agence accompagne ses clients pour leur Communication Corporate, Business, Trade et RH. Avec son péle RP,
le Groupe Aressy déploie des stratégies d’influence presse, réseaux sociaux et relations publiques.

Avec plus de 65 collaborateurs basés en France, le Groupe Aressy intervient dans toute I'Europe en s’appuyant
sur son réseau Next Step Europe.

aressy.com



