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Media publiczne wymagajq naprawy. Naprawy przeprowadzanej z namystem, w dialogu z od-
biorcami, twércami i menedzerami, naprawy majqcej na wzgledzie stuszny interes obywateli.

Demokratyczny porzadek zaktada tad medialny oparty na stabilnych mechanizmach oddzielajacych
media od polityki rozumianej jako arena sporéw partyjnych. Przez 26 lat media publiczne w Polsce
przeszty dtuga droge, od finansowanego z budzetu panstwa Radiokomitetu po system 19 spétek Skar-
bu Panistwa (TVP S.A. PR S.A. oraz 17 regionalnych rozglo$ni radiowych), utrzymywanych z abona-
mentu i wpltywdéw z reklamy. Jednak w ciagu tych wszystkich lat postulat odpartyjnienia mediéw pu-
blicznych pozostawatl gtéwnie w sferze deklaracji. Upartyjnienie zaczelo sie od pierwszej Krajowej
Rady Radiofonii i Telewizji, ktéra zgodnie z ustawa miata sktada¢ sie z bezpartyjnych fachowcdw,

a tymczasem powotano do niej czynnych politykéw, formalnie tylko wystepujacych ze swoich partii.
Takze najnowsza nowelizacja ustawy o mediach publicznych stuzy jedynie wymianie wiadz w spét-
kach i jest powrotem do czaséw PRL, gdy prezes Radiokomitetu byt powotywany przez rzad i podlegat
mu bezposrednio. Taki model zarzadzania mediami publicznymi stanowi catkowite zaprzeczenie ich
idei.

Ale media publiczne to nie tylko sposéb powotywania i sprawowania wiadzy. O ich niezaleznosci
w duzej mierze decyduje spos6b finansowania. Na skutek wieloletnich zaniedban, rozwoju technolo-
gicznego, a takze zmian rynkowych i cywilizacyjnych dotychczasowe rozwigzania regulujace sposob
funkcjonowania mediéw publicznych okazaty sie nieskuteczne dla zapewnienia realizacji misji pu-
blicznej. Media publiczne zwiekszyty udziat przychodéw reklamowych w finansowaniu swojej dziatal-
nosci, co przy duzym majatku i wysokim poziomie zatrudnienia doprowadzito do postepujacej komer-
cjalizacji programu i uzaleznito sp6tki medialne od reklamy i poziomdéw ogladalnosci.

Media publiczne sa dobrem wspélnym. Traktujemy zatem jako oczywiste i konieczne, Ze ksztatt
medidw publicznych musi by¢ wypracowany w publicznej debacie.

Reformy i uspotecznienia mediéw publicznych domagamy sie od czasu krakowskiego Kongresu Kultu-
ry w 2009 roku. Powrét do idei mediéw stuzacych obywatelom zaktadat projekt ustawy opracowany
i przedstawiony publicznie przez Obywatelski Komitet Mediéw Publicznych w 2010 roku. Byt on sze-
roko konsultowany przez Ogélnopolska Federacje Organizacji Pozarzadowych ze srodowiskiem orga-
nizacji pozarzadowych. Projekt ten - jak wiele innych inicjatyw obywatelskich - utknat w archiwach
Sejmu. W roku 2011 w Pakcie dla Kultury Zzadali$my od rzadzacych prawnych gwarancji realizacji po-
winno$ci medidéw publicznych oraz poprawy ich jakoSci. Zobowigzania te nigdy nie zostaty zrealizowa-
ne.

Inicjatorzy obywatelskiego projektu ustawy o mediach publicznych, podobnie jak sygnatariusze niniej-
szego listu i paktu, rozumieli i rozumieja polityke jako dziatanie dla dobra wspdlnego. Czas najwyzszy
powrdcic¢ do tej definicji. To w jej duchu powinna odby¢ sie debata na temat mediéw publicznych. Win-
na dotyczy¢ zaréwno zasadniczych zatozen, jak i w dalszej kolejnosci szczeg6tow projektowanych roz-
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$ci, przejrzystosci i przewidywalnos$ci stanowienia prawa. Nie ma zadnych zgodnych z zasadami demo-
kracji powodéw, dla ktérych proces ten miatby by¢ prowadzony w pospiechu i tajemnicy przed opinia
publiczna. Zaréwno w toku prac rzadu, jak i parlamentu, niezbedne i zgodne z kulturg polityczng wita-
$ciwa systemowi zapisanemu w Konstytucji jest zastosowanie mechanizmoéw publicznych konsultacji
projektéw ustaw, szczegdlnie o tak fundamentalnym znaczeniu dla obywateli jak ustawa o publicznych
mediach. Niezbednym minimum takich konsultacji jest procedura wystuchania publicznego. Jej rzetel -
ne przeprowadzenie zalezy dzi$ od politycznej woli rzadzacych. Jesli jednak rzad i parlament nie zor-
ganizujg procesu konsultacji i wystuchania publicznego, deklarujemy, ze przeprowadzimy je sami,
zgodnie z wymogami bezstronnosci i przejrzystosci, we wspoétpracy z partnerami spotecznymi oraz in-
stytucjami nauki, edukacji i kultury.

Ponizej przedstawiamy projekt Obywatelskiego Paktu na rzecz Mediéw Publicznych, ktérym chce-
my zainicjowa¢ dyskusje ponad podziatami politycznymi.

Bez aktywnej wspotpracy srodowisk obywatelskich, edukacyjnych, nauki i kultury - ktére niniejszym
zapraszamy do debaty - nie uda sie wypracowaé nowej konstytucji silnych i wiarygodnych mediéw
publicznych. Pakt jest otwarta ofertg dla wszystkich partii politycznych, od ktérych oczekujemy jasne-
go okreslenia stanowiska wobec przedstawianych w nim celéw i wartosci.

Apelujemy tez do wszystkich politykoéw i wszystkich sit politycznych w polskim parlamencie o szcze-
g6lng ostrozno$¢ i rozwage w przygotowywaniu nowych rozwigzan systemowych i uwzglednianie w
nich gtosu opinii publicznej. Bez zdefiniowania na nowo misji publicznej i charakteru ustug swiadczo-
nych dla widzéw i stuchaczy oraz zapewnienia gwarancji jakosci programowej nie uda sie przekonaé
obywateli do powszechnej optaty audiowizualnej, ktoéra zastgpitaby niefunkcjonujacy juz dzi§ model
abonamentowy, ani zyska¢ ich zaufania.

Obywatele Kultury
Obywatele Nauki
Ogoélnopolska Federacja Organizacji Pozarzgdowych
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Media publiczne sg naszym dobrem wspo6lnym i majg obowiagzek stuzy¢ wszystkim obywatelom bez
wzgledu na ich poziom wyksztatcenia, status spoteczny i miejsce zamieszkania. Programy mediéw pu-
blicznych powinny by¢ bezstronne i uwzglednia¢ wielo$¢ pogladéw na kwestie spoteczne, polityczne,
estetyczne i religijne. Zadaniem mediéw publicznych jest dbato$¢ o wysoka jakos¢ oraz rzetelnos¢ in-
formaciji i tresci.

1. MISJA MEDIOW PUBLICZNYCH

Media publiczne wypetniajgc swoje powinno$ci majg przede wszystkim na wzgledzie interes obywate-
li. Wyznacznikiem realizacji misji jest najwyzsza jako$¢, bezstronno$¢, transparentnos$c i celowos¢é wy-
datkowania $srodkoéw publicznych oraz skutecznos¢ realizacji celow i zadan mediéw publicznych. Jako
takie pozostaja jednym z najwazniejszych instrumentéw umozliwiajacych dostep do kultury, edukacji
i informacji.

A. Licencje programowe

Realizacja misji publicznej powinna zosta¢ doprecyzowana poprzez zapisanie w ustawie konkretnych
wymagan programowych, okreslonych procentem wydatkéw catego budzetu na poszczegdlne dziaty.
Licencja programowa powinna okresla¢ minimalne naktady na tresci dla dzieci i mtodziezy, edukacje
obywatelska i kulturowg oraz rodzima twoérczo$¢, w tym teatr telewizyjny i radiowy, muzyke, filmy fa-
bularne i seriale, filmy dokumentalne.

2. SPOSOB ORGANIZACJI MEDIOW PUBLICZNYCH

A. Kontrola spoteczna

Forma prawna, sposéb wytaniania wtadz i kontrola wtascicielska powinny by¢ dostosowane do po-
winno$ci mediéw publicznych, umozliwia¢ kontrole realizacji celéw oraz kontrole spoteczng. Kontrola
realizacji misji publicznej powinna wynika¢ z zasady najwyzszej jakosci i rzetelnosci.

B. Organy kierownicze

Niezmiernie wazny dla wiarygodnos$ci mediéw publicznych sposéb powotywania wtadz powinien zo-
sta¢ poddany otwartej publicznej dyskusji. Nalezy stworzy¢ przejrzysty system rekomendacji organi-
zacji spotecznych i $rodowisk twdérczych dla oséb petnigcych funkcje nadzorcze w mediach publicz-
nych. Przyczyni sie on do ochrony mediéw publicznych przed ich upartyjnianiem i stworzy gwarancje
statego podnoszenia jakoscii profesjonalizmu.

C. Nowoczesne zarzadzanie

Sposéb organizacji mediéw publicznych powinien stuzy¢ synergii programowej, wspétpracy organiza-
cyjnej pomiedzy spotkami Polskiego Radia S.A., Telewizji Polskiej S.A. i radiofonii regionalnych oraz
wykorzystywacé potencjat konwergencji cyfrowej medidw.
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3. POWSZECHNY DOSTEP DO ZASOBOW

Niezbedne jest powotanie portalu mediéw publicznych jako trzeciego, réwnowaznego dla radia i tele-
wizji, medium z wiasnym budzetem i polityka programowa. Portal mediéw publicznych powinien by¢
najwazniejszym narzedziem udostepniania zasobéw kultury polskiej, upowszechniania zasobéw ar-
chiwalnych Polskiego Radia, Telewizji Polskiej i innych instytucji kultury w Polsce, stuzac jako platfor-
ma promocji i dystrybucji zasobow. Portal powinien mie¢ prawo produkcji wiasnych tresci zgodnych z
charakterem wyznaczonych zadan.

4. STABILNE FINANSOWANIE I REKLAMA

A. Powszechna optata audiowizualna

Nalezy znie$¢ anachroniczny obowiagzek rejestrowania odbiornikéw i zastapi¢ nieskuteczny w dotych-
czasowej formie abonament powszechng optata audiowizualng, ktoéra bedzie rownocze$nie obywatel -
skim gwarantem wypetniania misji mediéw publicznych. Danina ta powinna by¢ solidarnie ptacona
przez obywateli za mozliwo$¢ dostepu do mediéw publicznych, bez wzgledu na rodzaj i liczbe urza-
dzen dostosowanych do odbioru telewizji, radia i internetu. W ramach tej optaty odbiorca bedzie miat
zapewniony bezptatny dostep do archiwéw mediéw publicznych oraz programéw i utworéw powsta-
tych z dotacji z funduszu misji publiczne;j.

B. Ograniczenie reklamy

Poziom reklamy w mediach publicznych musi by¢ znaczaco zredukowany - docelowo do pozio-
mu 25% budzetu medidéw publicznych. Kontrola tego procesu musi zosta¢ powierzona organowi nad-
zorujacemu media publiczne tak, by stopniowe wychodzenie mediéw publicznych z rynku komercyj-
nego byto zwigzane z wptywami osigganymi z daniny publicznej. Nalezy wprowadzi¢ catkowity zakaz
lokowania produktéw w programach adresowanych do dzieci.

C. Reklama spoteczna i obywatelska

Ustawa w sposéb jasny i precyzyjny powinna gwarantowac bezptatng emisje reklamy spotecznej i kul-
turowej tak, by media publiczne mogtly sie sta¢ instytucjonalnym narzedziem wspierania inicjatyw
obywatelskich i narzedziem promocji kultury polskie;.

5. FUNDUSZ MIS]I PUBLICZNE]

Nalezy utworzy¢ fundusz misji publicznej, ktérego celem bedzie wspétfinansowanie tworzenia i upo-
wszechniania wysokiej jakos$ci tresci realizujgcych zadania okreslone w misji publicznej przez niepu-
bliczne media audiowizualne i cyfrowe. Fundusz wspiera¢ bedzie rowniez produkcje mediéw obywa-
telskich, spotecznych, lokalnych, regionalnych oraz tych, ktére chca realizowac zadania publiczne. Emi-
sji tresci i programéw dofinansowanych przez Fundusz w trybie otwartych konkurséw nie bedzie
mozna przerywac reklamami. Zgodnie z ograniczeniami zapisanymi w ustawie o mediach publicznych
tresci te beda nieodptatnie udostepniane w portalu mediéw publicznych.
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