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BAROMETRE DU CROWDFUNDING MAROCAIN
2019-2021

PRE’SENTATION Ce barometre est le fruit d'une collaboration entre happy smala, In-lab Africa, ESSEC Business School Africa, et Ecole Centrale de
Casablanca. Il représente toutes les campagnes qui soutiennent des projets au Maroc sur une sélection de plateformes locales et

internationales entre Janvier 2019 et Juin 2021.
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Plus d'informations sur : www.happysmala.com/crowdfunding 9



